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Derechos humanos, medios de comunicacion, analisis critico del
discurso, teorias de la comunicacion, campafias, publicidad,
propaganda.

Human rights, mass media, critical discourse analysi, communication

theories, campaigns, advertising, propaganda.

Este curso plantea y profundiza sobre la relacién entre los
Derechos Humanos y la comunicaciéon social. Se le dara gran
relevancia a la capacidad de los medios de comunicaciéon de
masas de crear cultura y actuar como un agente socializador, y
por otro lado se aportardn herramientas tedricas necesarias
para afrontar un analisis critico del discurso mediatico sobre
esta cuestion. Ademas se introducird sobre las dinamicas de
trabajo a la hora de poner en marcha una campana.

This class sets out and go in depth about the relation between
Human Rights and the Media. The capability of media to create
culture will be focused. In the other side, this course will provide
necesary tools to carry out a critical discouse analysi of the
Media, about this issue (Human Rights). Moreover the students
will be introduced in the professional technics to execute a
campaign.

Tema 1. Teoria y Estructura de la comunicacion.

Tema 2. Estrategias de comunicacion y persuasion
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Bibliografia recomendada

2.1 Comunicacion y persuasion

2.2 Teorias estratégicas basicas

2.3 Formas persuasivas de comunicacion: Publicidad y
propaganda

Tema 3. Medios de comunicacion, educacion, Derechos
Humanos y cultura de Paz.

Tema 4. Derechos Humanos y Cultura de paz en distintos
discursos mediaticos: Cine, informativos y publicidad.

Tema 5. El papel del Estado en la produccion de productos
mediaticos para el fomento de la Cultura de Paz.

Tema 6. Conceptos bésicos y orientaciones para poner en
marcha una campafia mediatica para la Cultura de Paz y los
Derechos Humanos.

Unit 1. Theory and Structure of Communication.
Unit 2. Communication and Persuasién Strategies.
Unit 3. Mass Media, Education, Human Rights and Cultura of Peace.

Unit 4. Human Rights and Cultura of Peace in various media discourses:
cinema, information and advertising.

Unit 5.The role of the State in the production of media contents for the
promotion of Cultura of Peace.

Unit 6. Basic concepts and directions to execute a media campaign to
promote Culture of Peace and human rights.

ARAGON REYES, M.: Constituciéon y democracia. Madrid: Tecnos, 1989.
ARCEO VACAS, J.L.: Tratado de publicidad y relaciones publicas. Madrid:
ICIE, 1999.

BALAGUER, Maria Luisa, La mujer y los medios de comunicacion. Malaga:
Arguval, 1985.

BARRANCO, F.J.: Marketing politico. Madrid: ESIC, 2003

BARTHES, R.: Lo obvio y lo obtuso. Imagenes, gestos, voces. Barcelona:
Paidds, 1995.

BEATO ESPEJO, M.: Cauces de comunicacion de las administraciones
publicas con los ciudadanos. Madrid: Técnos, 2002.

BERGER, P., LUCKMANN, T.: La construccion social de la realidad. Buenos
Aires: Amorrortu, 1993.

BLAS GUERRERO, A.: Teoria del Estado. Madrid: UNED, 1994.

CANEL, M.J.: Comunicacion Politica. Técnicas y estrategias para la
sociedad de la informacién. Madrid: Técnos, 1999.

CALSAMIGLIA, Hy TUSON, A.: Las cosas del decir. Manual de analisis del

2



discurso. Barcelona: Ariel, 1999.

CAMPS, V.. “Educacion y Cultura Democratica” en GINER, S. (coord.),
ARBOS, X., CAMPS, V. GIL, E., MARRAMAO, G., SAVATER, F. y
VALCARCEL, A.: La cultura de la democracia: el futuro. Barcelona: Ariel,
2000. pp. 97-112

CASTILLO ESPARCIA, A.: “Las relaciones publicas en ambito politico. El
lobbying como estrategia de comunicacién” en Revista Internacional de
Investigacion en Relaciones Publicas, Ceremonial y Protocolo, n® 2. Sevilla:
Universidad de Sevilla, 2003

CHIAS, J.: Marketing Publico. Por un Gobierno y una Administracion al
servicio del Publico. Madrid: McGraw-Hill, 1995.

CHOMSKY, N. y HERMAN, E.: Los guardianes de la libertad: propaganda,
desinformacién y consenso en los medios de comunicacién de masas.
Barcelona: Critica, 1990

CHOMSKY, N., RAMONET, |.: Como nos venden la moto. Barcelona: Icaria.
1995.

CONSELL DE L'AUDIOVISUAL DE CATALUNYA: Libro blanco: La
educacion en el entrono audiovisual. Barcelona: 2004.

CORTES GONZALEZ, A. (2007): Cultura de Paz y publicidad institucional. EI
Estado en el fomento de la cultura de paz a través de la publicidad televisiva.
Jaén: 2007

CORTES GONZALEZ, A. (2009): “Publicidad institucional y Cultura de Paz
en los Paises Bajos” en Revista Latina de Comunicacién Social , 64, paginas
612 a 631. La Laguna (Tenerife): Universidad de La Laguna, 2009.
http://www.revistalatinacs.org/09/art/849 UMA/50 67 Cortes.html

CORTES GONZALEZ, A. (2008): "Publicidad televisiva del Estado y el

fomento de la cultura de paz", en Revista Latina de Comunicacién Social,

63, paginas 98 a 105. La Laguna (Tenerife): Universidad de La Laguna.
http://www.ull.es/publicaciones/latina/ 2008/11 Malaga/Alfonso_Cortes.html.

DEBRAY, R.: El estado seductor. Las revoluciones mediolégicas del poder.
Buenos Aires: Manantial, 1995.

DEL REY MORATO, J.: Los juegos de los politicos. Teoria general de la
Informacion y Comunicacién Politica. Madrid: Tecnos, 1997.
ECHEVARRIA, J.: Telépolis. Barcelona: Destino, 1995.

FERNANDEZ BUEY, F.: Etica y filosofia politica. Barcelona: Edicions
Bellaterra, 2000

FERNANDO SEGOVIA, J.: Derechos Humanos y constitucionalismo.
Madrid: Marcial Pons, 2004.

FERRY, J.M., WOLTON, D. et al.: El nuevo espacio publico. Barcelona:
Gedisa, 1995.

FISAS, V.: Cultura de Paz y gestion de conflictos. Barcelona: Icaria, 1998.

FISAS, V.: La paz es posible. Una agenda para la paz del siglo XXI.
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Barcelona: Bolsillo / Intermon Oxfam, 2002.

GARCIA LOPEZ, M.: Publicidad Institucional: El Estado Anunciante. Malaga:
Universidad de Malaga, 2001.

GARRIDO LORA, M.: Violencia, television y publicidad. Sevilla: Ediciones
Alfar, 2004.

GIDDENS, A.: La vida en el capitalismo. Barcelona: Tapia, 2001.

GIDDENS, A.: Un mundo deshocado. Los efectos de la globalizacién en
nuestras vidas. Madrid: Taurus, 2000.

GIL CALVO, E.: El miedo es el mensaje. Riesgo, incertidumbre y medios de
comunicacion. Madrid: Alianza Editorial, 2003.

GALTUNG, J.: Peace by Peaceful Means. Londres: SAGE Publications, 1996
HABERLE, P.: El Estado constitucional. México DF: Universidad Nacional
Autonoma de México, 2001.

HARTLEY, J.: Los usos de la television. Barcelona: Paidés, 2000.

JORDAN, G., WEEDON, C.: Cultural Politics. Class, Gender, Race and the
Postmodern World. Oxford: Blackwell Publishers, 1996

KAPLUN, M.: Una pedagogia de la comunicaciéon. Madrid: La Torre, 1998
LAKOFF, G., JOHNSON, M.: Metaforas de la vida cotidiana. Madrid:
Cétedra, 1986.

LEON, J.L.: Mitoanalisis de la Publicidad. Barcelona: Ariel, 2001.

LOPEZ CALERA, N.M.: Introduccion a los Derechos Humanos. Granada:
Editorial Comares, 2000.

LUCAS, J.: El desafio de las fronteras. Derechos humanos y xenofobia
frente a una sociedad plural. Madrid: Temas de Hoy, 1994.

MARTIN SALGADO, L.: Marketing politico. Arte y ciencia de la persuasion
en democracia. Barcelona: Paidés, 2003.

MC BRIDE, S. et al: Un solo mundo, voces multiples, Paris: UNESCO, 1980.
MC LUHAN, M.: Understanding media: the extensiéns of man. Londres:
Routledge, 2001

MOLINE, M.: La comunicacion activa. Bilbao: Deusto, 1990.

MORAGAS, de M.: Teorias de la comunicacion. Investigaciones sobre
medios en América y Europa. Barcelona: Gustavo Gili, 1991.

MUNOZ, B.: Cultura y comunicacion. Introduccion a las teorias
contemporaneas. Barcelona: Barcanova, 1989.

NOELLE-NEUMANN, E.: La espiral del silencio. Opinién puablica: nuestra piel
social. Barcelona: Paidds, 1995.

OCDE: La Administracion al servicio del publico. Madrid: Ministerio de
Administraciones Publicas, 1996.

ORTEGA CARRILLO, J.A; LORENZO DELGADO, M. Y CARRASCOSA
SALAS, M.J. (Ed.): Derechos Humanos, Educaciéon y Comunicacion.
Granada: 1999.

PEREZ TORNERO, J.M.: El desafio educativo de la television. Barcelona:
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Piados,

1994.

PERLOFF, R.M.: The Dynamics of Persuasion. Communication and Attitudes
in the 21* Century. Londres: Lawrence Erlbaum Associates, 2003.
PIZARROSO QUINTERO, A.: Historia de la Propaganda. Madrid: Eudema
Universidad, 1993

QUALTER, T.H.: Publicidad y democracia en la sociedad de masas.
Barcelona: Piados, 1994.

RABOY, M, DEGENAIS, B (Ed.): Media, Crisis and Democracy. Mass
Communication and the disruption of Social Order. Londres: SAGE
Publications, 1995.

REIG, R.: Medios de comunicacion y poder en Espafia. Prensa, radio,
television y mundo editorial. Barcelona: Ediciones Paidés, 1998.
RODRIGUEZ PALOP, M.E.; CAMPOY CERVERA, |. y REY PEREZ, J.L.
(Ed.): Desafios Actuales A Los Derechos Humanos: La Violencia De Género,
La Inmigracién Y Los Medios De Comunicacion. Editorial Dyckinson, 2005.
ROIZ, M.: La sociedad persuasora. Control cultural y comunicacion de
masas. Barcelona: Paidos, 2002.

RUSHKOFF, D.: Coercion. Por qué hacemos caso a lo que nos dicen.
Barcelona: La Liebre de Marzo, 2001.

SIMONS, H. W.: Persuasion in Society. London: SAGE Publications, 2001.
THOMPSON, J. Los media y la modernidad. Una teoria de los medios de
comunicacion. Barcelona: Paidos, 1998.

WILCOX, D. Et al.: Relaciones Publicas, estrategias y tacticas. Madrid:
Addison-Wesley, 2002.

WOLF, M.: La investigacion de la comunicacion de masas. Critica y

perspectivas. Barcelona: Paidés, 1996.

Legislacion y declaraciones oficiales de interés

- Ley 29 /2005 de 29 de diciembre de Publicidad y Comunicacion
Institucional (BOE n° 312, 30 de diciembre de 2005)

-Ley 4/1999 de 11 de mayo, Reguladora de la Actividad Publicitaria de

las Administraciones Publicas de Andalucia.

-Ley 39/2002 de 28 de octubre de 2002, modificadora de la Ley 4/1999 de
11 de mayo.

-Declaracion de los Derechos del Nifio de 20 de Noviembre de 1.959.
-Convencion sobre los Derechos del Nifio de 20 de Noviembre de 1.989.
-Convenio de La Haya de 29 de Mayo de 1.993

-Constitucion Espafiola

-Ley Organica 8/1.985 de 4 de julio, reguladora del Derecho a la Educacién.

-Ley 25/1.994, de 12 de julio por la que se incorpora al ordenamiento juridico



Métodos docentes

Tipo de evaluacion y
criterios de calificacion

espafiol la Directiva 89/552/CEE que dedica un capitulo a la proteccién de
los menores frente a la publicidad y la programacion televisiva.

-Ley Organica 4/2.000 de 11 de enero sobre derechos y libertades de los
extranjeros en Espafia y su integracion social.

- Ley Organica 1/2004 de 28 de diciembre de 2004, de Medidas de
Proteccidn Integral contra la Violencia de Género. BOE nim. 313, 29 de
diciembre de 2004.

-Real Decreto Legislativo 1/1.995 de 24 de marzo, por el que se aprueba el
Texto Refundido de la Ley del Estatuto de los Trabajadores.

-Real Decreto 732/1.995 de 5 de mayo sobre derechos y deberes de
alumnos y normas de convivencia.

-Ley 2/1.988 de 4 de abril, de Servicios Sociales de Andalucia.

-Decreto 85/1.999, de 6 de abiril, por el que se regulan los derechos y
deberes del alumnado y las correspondientes normas de convivencia en los

centros docentes publicos y privados concertados no universitarios.

-Declaracion sobre una Cultura de Paz, Naciones Unidas, 13 de
septiembre de 1999

-Declaracion y Programa de Accion sobre una Cultura de Paz, Naciones
Unidas, 6 de octubre de 1999.

-Declaracion de Principios sobre la Tolerancia, Proclamada y firmada el
16 de noviembre de 1995

-DECLARACION DE PUEBLA, Encuentro de Editores y Directores de
diarios de América Latina para una Cultura de Paz. Puebla, México, el 17 de
mayo de 1997

-Declaracion sobre la contribucion de las mujeres a una cultura de paz
(Cuarta Conferencia Mundial de las Naciones Unidas sobre la Mujer) Beijing,
China, 4-15 de septiembre de 1995.

-El Derecho Humano a la Paz, Declaraciéon del Direct or General de la
UNESCO, Paris, Francia, enero de 1997
-Declaracion Universal de los Derechos humanos, Adoptado y

proclamada por la Resolucion de la Asamblea General de la ONU, el 10.
http://www.un.org/es/documents/udhr/

Clase presencial

Debates

Andlisis de discursos mediéaticos

Supuestos practicos

Trabajo monografico: 90%

Test: 10%

Se evaluara los conocimientos sobre medios de doauidn, y las
competencias para analizar criticamente los mendajeest revisara
el manejo de contenidos tedricos basicos.
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Nombre del profesor(es) y UGR: Alfonso Cortés Gonzalez
direccion de contacto para UCO:

tutorias UCA:
UMA: Alfonso Cortés Gonzalez
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