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Resumen

La presencia de museos en la red, y en especial los
de arte contempordneo, es un fendmeno que ha
adquirido notoria importancia en el dltimo lustro,
acompafiando la "revolucidn internet". Dicha presen-
cia ha pasado de permitir la concrecién de ciertos
objetivos a convertirse en una verdadera necesidad,
abriendo las puertas a una variable inédita dentro
de la "nueva museologia". En un momento en que el
arte contempordneo latinoamericano tiende a con-
solidarse, los museos virtuales se erigen en factores
fundamentales para difundir los conocimientos de
un lado a otro del continente, posibilitando un viaje
virtual al alcance de la mano y del bolsillo. En el pre-
sente ensayo se da a conocer un modelo de bus-
queda, captura y andlisis que permita acercar al lec-
tor a la realidad de los museos on line de arte
latinoamericano.
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Introduccion

La prehistoria de Internet se remonta a finales de
los afios sesenta, pero su verdadera difusién no da-
ta de mds alld de quince afos. En las postrimerfas
de los ochenta se asistia tfmidamente a la aparicién
de las pdginas web tal como hoy las entendemos,

con la paulatina incorporacién de imdgenes acom-
pafiando a los textos, conformando un menu que
habrfa de ser cada vez mds completo y a gusto del
consumidor. Si pensamos en los hoy arcaicos sitios
gopher, dotados de una informacién basica, presen-
tada las mds de las veces de forma drida, y sin
atractivo visual ninguno, podremos hacernos una
idea de los avances que se han venido y se vienen
produciendo sin solucién de continuidad. Otro paso
de gigante se darfa tras la instauracion de la world
wide web (www) hacia 1993, ya que este avance,
que llegd a calificarse de gran "telarafia mundial”,
permitié un mds rdpido acceso a las infinitas bases
de datos hasta entonces dispersas en el ciberespa-
cio. Se sentaron los cimientos de una verdadera re-
volucién del hipertexto, posibilitando a través de
enlaces y subenlaces, alcanzar una internacionaliza-
cién de la informacion casi sin precedentes, capaces
de barrer con las fronteras geogréficas. Nos encon-
tramos asf, de pronto, ante un medio que se mos-
traba capaz de llevar al enciclopedismo a su maxi-
ma expresion, ante el mayor muestrario de cultura
y pensamiento nunca antes visto en un espacio fisi-
co tan reducido.

La presencia de museos en la red, y en especial los de
arte contempordneo, es un fenémeno que ha adqui-
rido notoria importancia en el Ultimo lustro, acompa-
fiando esa "revolucidn internet". Dicha presencia, lejos
de representar un snobismo vanguardista, muy por el
contrario, ha pasado de permitir la concrecién de
ciertos objetivos a convertirse en una verdadera ne-
cesidad, abriendo las puertas a una variable inédita
dentro de la "nueva museologfa". Asf lo determinaron
los nuevos tiempos culturales, caracterizados por el
sentido de "aldea global" que fue potenciado por in-
ternet, y la realidad marcada por las corrientes eco-
némicas actuales, donde la promocidn cultural como
parte integrante del turismo internacional, juega un
papel determinante. Y este proceso, consolidado en
la realidad tangible, va en camino de afincarse tam-
bién en la realidad virtual. A la larga, puede que el
mundo de los museos quede dividido entre los que
estdn presentes en la red y los que no lo estan.
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Ahora los museos cuentan con una herramienta de difusion y

desarrollo museoldgico y cientifico mds cercano a sus

posibilidades reales de gestion, la cual estd siendo crecientemente
utilizada, y que estd llamada a dar nuevos y valiosos frutos para

la cultura del continente latinoamericano y su conocimiento

interno y externo.

En la actualidad musefstica, la cuestién ha tomado re-
lieve como tema de investigacion. La teorfa nacid casi
a la par de la praxis, ddndose rdpidamente la mano
con ella, interactuando y verificando transformacio-
nes en forma conjunta. En idioma espafiol, la edicién
de dos monogrdficos referidos al tema de los "muse-
os en internet" publicados por Museum Internacional
en 1999 y 2000, como asimismo el dossier sobre
"museos del siglo XX|" presentado por la madrilefia
Revista de Museologia en 2001, son sintomas cuan-
to menos apreciables. En la nota editorial que acom-
pafiaba al primer monogrdfico referido, se citaban
datos tan esclarecedores como rotundos, entre los
que se destacaba que las visitas reales al Louvre de
Paris se cifraban en mds de cinco millones de visitan-
tes anuales; por contrapartida, los visitantes virtuales
acudfan a la pagina web del museo en un ndmero
cercano al millén por mes. Mds del doble. En cuanto
a la www se apuntaba que en sus albores, hacia
1993, se contabilizaban |30 sitios, contra 650.000 a
principios de 19972 hoy no podrfamos aseverar
cuantos millones de sitios existen.

Estos datos terminaron por imponerse y las direc-
ciones de los museos fueron entendiendo a las pa-
ginas web como una necesidad, mdxime en el nue-
vo modelo de museo que estipula como factor
indispensable la cantidad, los nimeros de publico,
en donde la apuesta estd siempre mds cerca de
propiciar masas consumidoras que de culturalizar a
las mismas como muchas veces se afirma ciegamen-
te. Es que los ndmeros son los que abren la puerta
a la necesaria participacion de las empresas patroci-
nadoras, lo cual también es ya una realidad en la
web. Muchos portales de museos e instituciones
tienen ya en su portada el cuadro que sefiala la
cantidad de visitantes de la pdgina, instrumento de
control que puede servir de herramienta para la
captacidn de patrocinio. No debemos olvidar que
toda pédgina web, de una u otra manera, tiene algu-
na aspiracion econdmica.

En el texto de Museum al que aludfamos pérrafos
atrds, se citaba un conjunto de razones fundamenta-

les para convencer a cualquier gestor de museos de
la importancia de crear para sus instituciones un
"museo virtual"; sintetizamos algunas de ellas: su ca-
récter de herramienta para proporcionar informa-
cién al publico; el cardcter abierto de internet, su
acceso publico y gratuito; la posibilidad que se brin-
da a los visitantes de aportar ideas o comentarios,
lo que no es posible de otra manera; la factibilidad
de llegar a un publico alejado de sus zonas de acce-
so fisico; el tener una pdgina de presentacién en la
Web da pedigri afiadido a los museos, "ya que su
imagen de marca, su reputacién de calidad y su au-
toridad, les permiten destacarse". Y contindan las ra-
zones: "Las visitas al museo virtual de Internet com-
plementan las visitas reales y no compiten con
ellas... cuanta mds gente visite el sitio del museo en
Internet, mds gente lo visitard en la vida real".

En el mismo sentido, pero desde una posicidn mds ra-
dicalizada, Anténio Cerveira Pinto dice: "Me gusta
imaginar el museo del préximo siglo como una exten-
sa e interactiva red de bases de datos multimedia dis-
tribuida por el inmenso espacio electrénico, estimulan-
do un sinfin de intercambios personales, enriquecidos
por la libertad inherente a las micrologfas del espacio
cibernético™. Aboga por un "museo del futuro", como
"un santuario de la experiencia estética, un lugar inte-
ractivo del saber, del placer y de la contemplacién”
que permita combatir la tendencia al espectdculo que
experimentan actualmente muchos museos, y que im-
piden brindar al espectador interesado un tiempo pa-
ra la contemplacién filoséfica, reflexién que comparti-
mos sélo a medias, ya que nos situamos en la acera
de los que consideran que la contemplacién de una
obra original no tiene ni tendrd parangdn a través de
una reproduccién. En esta linea de andlisis, podemos
arriesgar que un museo virtual se aleja del sentido ori-
ginal y etimoldgico de "museo" como "lugar de las mu-
sas" para acercarse mads al de "memoria viva y utilita-
ria", aunque es justo reconocer que muchas de las
salas virtuales disefiadas expresamente, ademas de su
cardcter propenso a la diversién, producen la sensa-
cién de ser un descanso para la vista. No es lo mismo
ver una obra de arte virtual sobre un fondo neutro y
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muchas veces cargado de leyendas alusivas y extrafias
a la misma, que apreciarlas en un espacio virtual en el
que se ha puesto énfasis para crear un cierto clima de
recogimiento.

Los museos virtuales generan un nuevo tipo de pu-
blico: "Se trata de un nuevo tipo de visitante de mu-
seos, es mds cercano a un astronauta que a un pea-
tén. No sigue un recorrido predeterminado o un
camino obligado. Puede pasar de un cuadro a otro
sin recorrer toda la galerfa o seguir una visita guiada
paso a paso, con toda suerte de indicaciones y ex-
plicaciones criticas. A la salida, podrfa hacer también
alguna compra —a distancia— en la boutique del mu-
seo virtual. Por ahora no se puede sentar en el bar
del museo a tomar un café virtual con un amigo pe-
ro no conviene excluir nada. Los avances técnicos
nos deparan sorpresas en cada esquina"s.

De todas estas razones, validas todas ellas para el
caso latinoamericano, nos interesa particularmente
resaltar la que se vincula a las distancias espaciales,
fisicas, para realizar una visita real. En un momento
en que el arte contempordneo latinoamericano, en
su caracter globalizador mds acentuado, tiende a
consolidarse$, y, consecuentemente, a despertar el
interés de un publico cada vez mayor en conocer las
producciones de sus pafses vecinos o de los que
comparten la llamada "identidad latinoamericana”,
los museos virtuales se erigen en factores funda-
mentales para difundir los conocimientos de un lado
a otro del continente, posibilitando un viaje virtual al
alcance de la mano y del bolsillo. Esta situacién ha
servido para que el desarrollo de los museos en in-
ternet se multiplicara rdpidamente en Latinoamérica,
inclusive con mayor impetu que en Europa’. El he-
cho de que la red les sirviera en bandeja un método
cémodo y barato para darse a conocer, sumado a la
penetracidn cultural norteamericana en casi todos
los pafses, siempre mds permeables que los europe-
os en ese sentido, que trajo consigo y posibilité el
desarrollo de tecnologfas punta muy tempranamen-
te, fue determinante. Los historiadores nos encon-
trdbamos a menudo con la imposibilidad de infor-
marnos de las producciones artisticas de las otras
naciones, realidad que con internet ha cambiado de
una manera inimaginable una década atrds.

Esta "desinformacion" desde América hacia América
no tuvo su contrapartida en nuestra mirada hacia
Europa y Estados Unidos, donde la amplia difusion
de libros y revistas con las colecciones de los gran-
des museos permitieron un conocimiento estable de
las llamadas "obras maestras del arte universal"; In-
ternet, en este sentido, vino a aportar un cimulo
mayor de imdgenes y de perfeccionamiento de un
conocimiento que nos era familiar. Pero en el caso
de las obras de arte latinoamericanas, insistimos, es-
tamos ante una realidad totalmente nueva. Dicha re-
alidad se enriquece asimismo con el ahora fdcil acce-
so, gracias a la red, de textos cientificos que
permiten un conocimiento mds hondo de las obras
y movimientos artisticos de cada regidn, textos que
por lo general no estdn situados en las pdginas de
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los museos sino en las de universidades, centros de
investigacion o revistas electrdnicas, fungiendo de
verdaderos entes complementarios a la labor de los
museos virtuales que, ya sea por falta de espacio o
por ausencia de investigadores de jerarquia en sus
plantillas, no pueden brindar este aporte.

Por supuesto que si bien hay razones de peso para
que los museos conformen una pdgina web para di-
fundirse, el tema presenta también inconvenientes.
Maxwell L. Anderson refiere a estas desventajas, a
las que contrapone nuevas evidencias que hacen po-
sitivo el aggiornamiento: "En general, los que poseen
un sitio Web pasan apuros para mantenerlos al dfa,
manejar el flujo de mensajes electrdnicos, que pue-
de convertirse ficilmente en inundacién...", pero
también sefiala los beneficios: "Ademds de ofrecer
acceso permanente a un tipo de informacién que el
publico suele solicitar por teléfono, fax o correo
electrénico (lo que exigia antes que el personal de-
dicara parte de su tiempo a responder esas solicitu-
des)... puede convertirse en un espacio de comuni-
cacion (y) ofrecer listas de actividades que de otro
modo acarrearian gastos periddicos de impresidn y
correo”. En definitiva, se trata de "una ventana abier-
ta al mundo entero con un costo minimo"s.

Un apunte final de esta introduccidn y antes de abor-
dar directamente nuestro objeto de estudio, es situar
nuestra propia visién, el punto de partida desde el
cual elaboraremos este ensayo. En tal sentido, nuestro
perfil corresponderfa bdsicamente al de un usuario de
informacidn, en ninglin caso un especialista ni en Inter-
net ni en nuevas tecnologfas. Se tratard pues de poner
en conocimiento una experiencia personal en la utili-
zacién de la informacidn proveniente de la red, en la
cual seguramente se apreciaran carencias informativas,
falta de conocimientos potenciales que Internet ofrece
y hasta la utilizacién de portales con enlaces que quizad
gente mds preparada en estos menesteres tildarfa de
limitadas®. Por contrapartida, damos a conocer un
modelo de busqueda, captura y andlisis que, en nues-
tro caso particular, no data de més alld de un afio des-
de que comenzamos a valernos de estos medios. Es
esta nuestra intencidn, la de explicar con palabras apli-
caciones prdcticas, que no necesariamente se hallen
sustentadas siempre por la teorfa, por el ya importan-
te corpus cientffico que sostiene la rdpida y firme evo-
lucién de los museos virtuales y digitales.

Métodos de analisis

A medida que se fueron produciendo los avances y
las adaptaciones de los museos a los "nuevos tiem-
pos" tecnoldgicos, se fueron conociendo las especia-
lizaciones y las distinciones que nos permiten hoy
distinguir unos museos de otros, de permitir clasifi-
carlos. Asi surgen a la luz dos ramas centrales: los
museos virtuales y los museos digitales. Esta clasifica-
cién elemental, cuyas subdivisiones referiremos en-
seguida, conformardn nuestra estructura bdsica de
andlisis para entender y clasificar a los museos latino-
americanos en internet.
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Los museos virtuales son aquellos que se caracterizan
por tener una existencia real, fisica, cuyas obras y/u
objetos son plausibles de ser fotografiados, digitaliza-
dos, y difundidos a través de la red. En cambio, los
museos digitales son aquellos cuyas obras sélo tienen
existencia en la red, ya que fueron realizados con or-
denadores, y no poseen presencia fisica, tangible.

En el caso de los museos virtuales podemos distin-
guir tres niveles, de menor a mayor, segin el grado
de sofisticacion alcanzada: 1) las paginas web de mu-
seos reales que contienen la informacién basica; po-
drfamos hablar de instituciones que colocan en la
red el folleto de mano que normalmente se entrega
al visitante real; 2) una segundo escaldn, caracteriza-
do por las pdginas de museos ya adaptadas a los
tiempos de la web, conteniendo enlaces, siendo los

mads habituales "historia del museo", "el edificio", "co-
lecciones", "actividades", etc.; 3) un peldafio superior,
en el que nos encontrarfamos verdaderas institucio-
nes virtuales, con un edificio virtual, con un recorri-
do o paseo virtual que nos acercarfa a un concepto
experimental emparentado con los "simuladores de
vuelo" sentirnos "dentro", viviendo fisicamente la vi-
sita al museo. Este caso, en Latinoamérica, se da so-
lo en contadas ocasiones, debido a sus costos y a la
aun falta de profesionales especializados en realizar
este tipo de disefios.

Como puede apreciarse, hemos referido a una sub-
divisién en cuanto a la cantidad y calidad de la infor-
macién brindada por los museos virtuales. Una se-
gunda subdivisién puede orientarse mds en el
sentido del contenido: por un lado, la existencia de
sitios web de museos reales en particular, y por otro
los que se pueden encasillar en el rétulo de "museo
imaginado", formado por obras de arte digitalizadas
y cuya proveniencia fisica es variada. Puede decirse
que este concepto de "museo imaginado", también
llamado "museo imposible", saciarfa —virtualmente—
todos los suefios de un coleccionista de arte o de
un experto, en el sentido de poner a su disposicién
todas aquellas obras de arte que fueran objeto de
sus desvelos, suefio que serfa imposible de cumplir
en la vida real pero que estd al alcance de la mano
en la realidad virtual.

Una tercera subdivision se refiere a la singularidad y
a la pluralidad, a la verificacién del estado de vincula-
cién de los museos en la red con respecto a otros
museos. En este sentido puede afirmarse que el te-
ma en Latinoamérica aun estd en pafales, ya que
por lo general el andlisis lo debemos realizar indivi-
dualmente; las "comunidades de museos virtuales",
que ya tiene ejemplos consolidados en los pafises
mas desarrollados, por caso Estados Unidos con el
AMN (Art Museum Network) (amn.org), apenas si
se han planteado en nuestro continente. En AMN, a
finales de junio de 2001, sélo advertimos la presen-
cia de dos museos de pafses de habla hispana: el
Museo de Arte Contemporaneo de Monterrey y el
Museo del Prado; desde que forman parte de este
"consorcio", los museos allf integrados han comuni-
cado que sus pdginas reciben el doble de visitantes.

MI.IBEDB

en América Latina

MUSQI.I-I'I‘IS

in Latin America

:mmﬂ;.livﬁ'mllrgldn ¥ Pais><Bisqueda™ <Sugeiencias>
<Main Index=<by Region and Country><Search’

Museos en América Latina:

Por Pais

Latin American Museums:
By Country

Los museos latinoamericanos obedecen aun al mo-
delo de "identidad independiente" del que habla An-
derson: "Esa mentalidad 'aislacionista’ sobrevive a
pesar de que el cardcter Unico de la Web se deriva
justamente de la posibilidad de conectar los museos
entre si, y conectarlos, a su vez, con el usuario final,
en vez de basarse en enlaces hacia miles de pdginas
Web desperdigadas..."!0.

En definitiva se trata, ni mds ni menos, de ir sen-
tando las bases para la creacién de un grandioso y
dnico "museo virtual", de un gran "museo imagina-
do" de cardcter universal donde tuvieran cabida
los museos, las galerfas de arte, las colecciones
privadas y publicas, las casas de subastas... jUtopfa?
Quizas sf, pero no olvidemos que hoy estamos ex-
perimentando de forma tangible, en la red, una
utopfa que pocos afios atrds no era sino eso, una
utopfa, por la que ni el mds crédulo hubiera apos-
tado. El camino a seguir tiene suficientes ejemplos
en otras ramas de Internet, por caso la existencia
de la gran librerfa mundial amazon.com que pre-
senta una suerte de catdlogo universal que el
usuario puede consultar a partir de una busqueda
Unica por palabras claves, evitando tener que reali-
zar la ya imposible tarea de consultar las pdginas
de cada editorial. En el caso espafiol hay una red

I. AMN (Art Museum
Network), Estados Uni-
dos. www.amn.org

2.ICOM (The Virtual
Library Museums).
www.icom.org
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3. Museo Virtual para el Arte
Computacional, Brasil.
www.unb.brivis/museu/museu.htm

4. MAC, Museo de Arte Contem-
pordneo de Niterdi, Brasil.
www.macnit.com.br

mds modesta pero igualmente Util en este sentido,
como es iberlibro.com, portal elaborado en Astu-
rias y cuya oferta de libros ha sobrepasado el me-
dio millén en la actualidad, sustentado fundamen-
talmente por numerosas librerias de viejo. Sefiala
Anderson que "La comunidad musefstica tiene una
excelente oportunidad para organizarse en la web
siguiendo un patrdn similar... museos de arte y
demds tipos de museos saldrian ganando si se or-
ganizan en consorcios"!!.

Visitando los museos

Vamos a iniciar nuestro paseo virtual por los museos
de arte contempordneo latinoamericano. Un primer
consejo, con la finalidad de orientarnos mejor, sera
el de evitar la habitual dispersién que un mundo infi-
nito como Internet tiende a provocar. En los tiem-
pos culturales del "homo zapping", inquieto, escruta-
dor, tendiendo muchas veces al desorden y a la falta
de un criterio de seleccién a la hora de recopilar la
ingente cantidad de datos que un medio como la
red puede poner a su alcance, desarrollando esa ca-
pacidad casi innata para visualizar todo y asimilar po-
co y nada, es positivo tener las ideas claras de lo
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que se quiere, e intentar crear buenas pautas de
control y tratamiento de la informacion.

Partiremos pues de una pdgina madre, la del Consejo
Internacional de Museos ICOM (www.icom.org). Dicha
pagina web, caracterizada por una absoluta austeridad
en cuanto al disefio, donde de forma clara el contenido
se prioriza sobre el continente, nos ofrece el ment mds
completo —al menos de los que hoy conocemos— para
localizar rdpidamente las paginas web de los museos la-
tinoamericanos. En ella se hallan 355 de los mismos,
aunque hay que decir que en algunos casos en version
desactualizada (el del MNBA de Buenos Aires es el mds
evidente), quizd por la falta de un contacto directo con
la institucidn interesada y por llegar a la pagina del mu-
seo a través de un enlace de cardcter terciario que no
se renovo adecuadamente. Si bien es cierto que en la
pagina del ICOM no se encuentran todos los enlaces
posibles, si aporta un amplio conjunto de museos en
donde no faltan (por lo general) los mds relevantes de
cada pafs. Siempre cabrd la posibilidad de utilizar busca-
dores o péaginas web dedicadas al arte, por lo general
emprendimientos de cardcter privado, que en cada pais
nos permitirdn enlazar a los museos a los que no pode-
mos llegar a través de icom.org.

La pédgina del ICOM tiene su origen en Inglaterra,
por obra y gracia de Jonathan Bowen, profesor del
Departamento de Informatica de la Universidad de
Reading, quien cred la VLmp (Virtual Library mu-
seum pages), inaugurada en 1994 dentro de la Bi-
blioteca Virtual (Virtual Library), un espacio abierto
y global que se mejora en forma permanente gracias
al aporte desinteresado de expertos de todo el
mundo. En 1996 el ICOM incluyd el repertorio de
VLmp en su principal sitio Web, convirtiéndose dfa a
dfa en una herramienta imprescindible para acceder
a los museos de todo el mundo. Este es pues el res-
paldo fundamental para iniciar nuestro recorrido. Al
llegar a la pagina icom.org/VLmp nos encontramos
enlaces a los distintos continentes, y al conectar con
los de Latinoamérica tenemos una subdivisién pafs
por pais, con los enlaces a los distintos museos.

Para una mejor organizacién del recorrido a través
de los museos de arte contemporineo, empezare-
mos de mayor a menor, siguiendo una clasificacién
que empezaria por los museos virtuales correspon-
dientes a instituciones reales de nivel nacional o que
cuentan con un acervo colectivo de obras de alto
nivel dentro del continente; expondremos luego,
aunque minimamente, algunos ejemplos de museos
virtuales de artistas, intentando mostrar como insti-
tuciones mds modestas presupuestariamente son ca-
paces de afianzar una pdgina web de calidad; final-
mente, y antes de las conclusiones, pasaremos a
sefialar algunas experiencias de museos digitales. En
todos los casos, al citarlos, colocaremos entre pa-
réntesis, a continuacién, el pafs y el nimero con el
que aparecen en la pagina del ICOM (al menos a la
fecha de realizaciéon del presente estudio).

Un primer vistazo a la informacién disponible arroja
un dato revelador: el pais que se presenta con mds
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enlaces es Brasil, con 52 museos, seguido de Colom-
bia con 39, datos que definen un mapa museistico di-
ferente al tradicional, donde suele prevalecer México.
Brasil es el pafs latinoamericano que ha demostrado
una mayor inclinacién al vinculo entre arte y museos y
las nuevas tecnologfas, y por consiguiente el que ac-
tualmente muestra un mayor progreso y puesta al dfa.
Experiencias como el Museo Virtual para el Arte
Computacional (Brasil 48; www.unb.br/vis/museu/mu-
seu.htm) son indicativo de ello. Este portal, pertene-
ciente al Instituto de Artes de la Universidad de Brasi-
lia, desarrolla una labor cientifica sin parangdn en el
continente y que estd a la altura de los avances que se
estdn produciendo en el tema a nivel mundial. No
obstante su denominacién de "virtual', se trata en rea-
lidad de un museo digital, de cardcter bilinglie (portu-
gués e inglés), con variados enlaces. Cientificamente,
presenta textos de especialistas sobre el tema, con la
posibilidad de comunicarse directamente con ellos a
través de sus e-mails personales. Esta perfecta combi-
nacion de ser galerfa-museo, a la vez de archivo, se
sustenta en enlaces en los que se presentan, por un
lado experiencias digitales de arte conceptual y elec-
trénico, la mayorfa producidos por los propios miem-
bros de la Universidad, méds el acceso directo a |2 "la-
boratorios" de investigacidn, y por otro lado el corpus
tedrico que conforman los enlaces de "teorfa, critica e
historia del arte" y, fundamentalmente, el de "ensayos",
que contiene |2 textos de alto nivel cientffico referi-
dos al "arte computacional" y a las nuevas tecnologfas.

El buen hacer de los brasilefios queda también de
manifiesto en museos virtuales como el MAC, Mu-
seo de Arte Contempordneo de Niterdi (Brasil 14;
www.macnit.com.br), con varios enlaces internos en
los que sobresale el rubro "la coleccidon" que se divi-
de en cuatro bloques o subpéginas con alrededor de
|0 obras cada una, ademds de una relacion de artis-
tas que poseen obra en el museo (listado, pero sin
obras digitalizadas). Asimismo, sefialamos como in-
teresantes el enlace dedicado a las exposiciones an-
teriores; el mismo recoge amplia informacién de los
eventos realizados desde 1996 a la fecha. Pero sin
duda el enlace que se lleva la palma es el dedicado a
la arquitectura del museo, con un detallado estudio
de la misma, que se completa con un atractivo 4l-
bum de fotografias, en el que sobresalen vistas del
edificio real y de su entorno. Estos detalles son 16gi-
cos pensando en la espectacularidad del edificio, que
fue proyectado por el prestigioso arquitecto Oscar
Niemeyer; vinculado a esto, podemos sefialar como
detalle que en la pdgina principal del museo hay un
pequefio enlace a la Fundacién Oscar Niemeyer

En una escala curiosamente inferior, se encuentra
otro de los museos virtuales de arte contemporaneo
en Brasil, el Museo de Arte Moderno de Rio de Ja-
neiro (Brasil 29; www.mamrio.com.br/index.htm). El
mismo presenta 5 enlaces principales; situando el
cursor en cada uno de ellos aparece un breve resu-
men del contenido de los mismos, a veces en forma
de indice y otras veces con una parte del texto que
se incluye. Entre los enlaces destacan el dedicado a la
historia del museo, con dos pdginas que contienen

imdgenes del edificio, y el del acervo, también de dos
pdginas, pero con un magro conjunto de imagenes
digitalizadas, 6 en total y no ampliables, tres pertene-
cientes a artistas extranjeros y tres a brasilefios. De-
masiado sobrio y exiguo para la calidad de un museo
como el MAM, que podria dar mds de si mismo.

La presencia de los museos brasilefios en la red, tanto
por su cantidad como por su calidad de disefio, pone
un listén alto en la consideracidn de los museos vir-
tuales del continente. El contraste con instituciones de
otros paises suele ser marcada, aunque muchas veces
por el poco interés puesto por los museos en sus pé-
ginas web. En este sentido, un caso llamativamente
alarmante es el museo virtual que propone el Museo
Nacional de Bellas Artes de Santiago (Chile I I;
www.puc.cl/faba/ARTE/Arte Museo.html ), una institu-
cién con suficiente enjundia como para presentar otra
imagen en la red de redes. La pagina de presentacién
carece de cualquier disefio, limitdndose a presentar
cuatro enlaces, dos referidos a la coleccidn (siglos XIX
y XX) y otros dos a exposiciones realizadas hace siete
afios, en 1994 (José Gil de Castro y Claudio Bravo).
En los dos primeros enlaces se incluyen 22 pinturas y
5 esculturas digitalizadas y ampliables, y en cuanto a las
exposiciones, ambas presentan digitalizadas la totali-
dad de las obras exhibidas, 4| de Gil de Castro y 62
de Bravo. En este sentido es el dnico caso en que he-
mos encontrado digitalizadas todas las obras de una
muestra realizada en el museo real, modelo de gran
interés cientifico y una saludable iniciativa que lamen-
tablemente no ha tenido continuidad, dejando el asun-
to en una mera anécdota.

Modestas son también dos pdginas web ecuatoria-
nas, la del Museo de Arte Moderno (Ecuador 24;
www.cultura.com.ec/martemoderno.htm) y la de los
Museos del Banco Central del Ecuador (Ecuador 31;
www.bce.fin.ec/museo/f I museos.html), en especial
esta, cuya baja calidad y escuetisima informacién
contrastan con la labor que se viene llevando a cabo
desde hace afios en el edificio real, un verdadero
modelo para las instituciones surgidas en el seno de
una entidad financiera —lo que es una cuestién cre-
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5. Galerfa de Arte Nacional,
Venezuela. www.wtfe.com/gan
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6. Museo de Bellas Artes de
Caracas, Venezuela. www.museo-
debellasartes.org

7. Museo Nacional de Colombia,
Colombia.
www.museonacional.gov.co

ciente en el continente—, tanto por el continente co-
mo por el contenido, cuya importancia ha sido so-
bradamente difundida en publicaciones de alta cali-
dad de imagen. Su presentacidn se divide en
instituciones ubicadas en tres ciudades diferentes,
Quito, Guayaquil y Cuenca. Si entramos al enlace de
arte contemporaneo del siglo XX, ubicado en la pri-
mera de las columnas, veremos sélo 12 obras digita-
lizadas y ampliables, a las que no acompafan textos
explicativos. La informacidn parece no haber sido
actualizada desde septiembre de 1998, fecha de la
que datan comentarios e informacién acerca de una
exposicion realizada en sus salas. En cuanto al Mu-
seo de Arte Moderno, presenta a partir de su por-
tada, enlaces para visualizar una breve historia y los
datos bdsicos de la institucién, ademds de las colec-
ciones con muy pocas imdgenes digitalizadas (por
caso, sélo 4 para el siglo XX); completa el menu
una barra de enlaces a los diferentes estamentos del
Consejo Nacional de Cultura del Ecuador.

A medio camino entre el modelo del brasilefio
MAC de Niterdi y el de Bellas Artes chileno, se halla
el Museo Nacional de Bellas Artes de Buenos Aires
(Argentina |8; www.mnba.org.ar). Aqui hay que ha-
cer una critica al ICOM en el sentido de no exponer
la pdgina actual del museo ya que al acceder desde
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alli aparece el viejo y primitivo disefio, que ya ha si-
do sobradamente superado por el MNBA. Esto es
mds criticable tratdndose del museo mds importante
de la Argentina. No obstante este desliz del ICOM
que apuntamos, el hecho nos brinda la posibilidad
de comparar ambas pdaginas v fijar los progresos que
se hicieron. En aquella pdgina (caducada en 1995)
aparecian solamente 8 obras digitalizadas, que con-
trastan con las 73 actuales a las que se puede acce-
der por enlaces de "artistas" y "obras". En 2001 el
texto dedicado a la historia del museo es uno de los
mds extensos de cuantos aparecen en los museos
latinoamericanos. Otros enlaces son los correspon-
dientes a las plantas del museo y otro titulado "bole-
tin" con informacién no del todo puesta al dia, si
pensamos que en este momento (junio) la Ultima in-
formacién que aparece data de abril.

A una altura similar al de Buenos Aires se encuentra
la versién virtual del Museo de Arte Moderno de
México, al que accedemos en la pdgina del ICOM
desde Art & History Museums (México |; www.arts-
history.mx/museos/mam/home.html). Un primer fac-
tor a destacar, en el que supera al argentino, es la ca-
lidad de las imdgenes digitalizadas y la rapidez con
que las mismas pueden observarse. Entre los enlaces
propios, sin duda el mds importante es el correspon-
diente a la "coleccién", ordenada por los artistas me-
xicanos del siglo XX cuyas obras la componen. Por
cada artista se presenta una biografa y algunas de las
obras que pertenecen al MAM. Respecto de México,
debemos sefalar que siendo uno de los paises lati-
noamericanos mds avanzados en el estudio de la his-
toria de sus artes pldsticas y en la difusion de sus
avances cientfficos, esta situacién no tenga reciproci-
dad en sus museos virtuales, al menos al nivel que se
le podrfa exigir a la fecha.

Otros museos oficiales que podrfamos situar en cuanto
a calidad en una situacion intermedia, son el Museo Na-
cional de Artes Visuales de Montevideo (Uruguay 14;
www.zfm.com/mnav) y la Galeria de Arte Nacional (Ve-
nezuela |; www.wife.com/gan). El primero de ellos, aun
siendo algo sobria su presentacidn, brinda una suficiente
informacién acerca de sus actividades y su acervo. Co-
mo distincidn respecto de la mayorfa de los museos la-
tinoamericanos, cada una de sus pdginas informa de la
fecha de su "Ultima modificacién”, un detalle que agra-
decerfamos se concretara en el resto de los museos,
para tener claro la actualidad de la informacién que ma-
nejamos. Otro detalle importante de este museo vir-
tual es la amplia informacién acerca de las exposiciones
que se realizaron y se realizan en el museo, con enlaces
que datan desde 1996 al dfa de hoy, y que incluyen am-
plios comentarios sobre las mismas e inclusive imdge-
nes; en este aspecto podemos compararlo con el ya
analizado MAC de Niterdi, Brasil, quien como vimos re-
aliza una tarea similar que cumple funciones de verda-
dero archivo. En cuanto a la coleccién permanente, el
Museo uruguayo presenta enlaces para varios de sus ar-
tistas, incluyendo un méximo de 4 obras digitalizadas
por autor y biografias de los mismos, en los que apare-
cen Utiles hipertextos que permiten vinculaciones a
otros artistas y a movimientos artisticos.
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En lo que respecta a la Galeria de Arte Nacional de
Caracas, se parte de una presentacion mds atractiva,
con una obra de Arturo Michelena recortada sobre
un fondo negro. En la portada principal un pequefio
enlace remite a la "programacion junio 2001", ele-
mento que el museo utiliza para remarcar el cardc-
ter actual de la pagina web. Entre los enlaces princi-
pales, ademds de los correspondientes a
informacién general, publicaciones (del periodo
1993-97), sociedad de amigos vy la coleccién (que
contiene imdgenes digitalizadas divididas por perfo-
dos, con sus datos técnicos respectivos), destaca el
dedicado a la educacién en el museo, enlace desa-
rrollado con un amplio cimulo de actividades.

De todos los "museos nacionales" que analizamos,
destacarfamos como los mejores, sin dudarlo, al Mu-
seo de Bellas Artes de Caracas (Venezuela | I;
www.museodebellasartes.org), al Museo Nacional
de Colombia (Colombia 34; www.museonacional.
gov.co), y al Museo de Arte de Lima (Perd 7; muse-
oarte.perucultural.org.pe). El primero de ellos dis-
pone una visita atractiva y de fdcil realizacién, con
enlaces a las exposiciones permanentes y tempora-
les, a las colecciones, publicaciones, eventos, vy, final-
mente, una visita virtual a partir del edificio real. En
las colecciones destacan como subenlaces los de las
"obras sobre papel", "pintura y escultura" y "conser-
vacién y restauracion”, este Ultimo de cardcter bdsi-
co aunque no es nada desdefiable el dato de su in-
clusién. Por el de "pintura y escultura" podemos
acceder por ejemplo a las obras de "arte latinoame-
ricano" con un pequefio texto introductorio y 8
obras digitalizadas que nos dan una idea de la cali-
dad de la coleccidn. Lo mds atractivo visualmente es
el "tour virtual", organizado a partir de un plano lo-
calizador de las salas tomado de un disefio del pro-
pio autor del edificio, el conocido arquitecto vene-
zolano Carlos Radl Villanueva; situando el cursor en
cada una de ellas nos brinda informacién acerca del
contenido, lo que es de gran utilidad para localizar
rapidamente la informacién que nos interesa.

El Museo Nacional de Colombia, con sede en Bogo-
4, posee un portal que mantiene un equilibrio de al-
to nivel entre las distintas partes que lo componen,
concretando un acertado papel de utilidad tanto en
lo que se refiere a informacién general como en lo
que a cuestiones cientfficas se refiere. Este museo
virtual lo sefialarfamos como modelo a seguir por las
instituciones de su mismo nivel en el continente, y
podemos afirmar que su presencia en la red, junto al
portal de la Biblioteca Luis Arango al que referire-
mos mds adelante, ponen a Colombia en una situa-
cién destacada en Internet en lo que respecta al arte
y la cultura, y en particular a los museos.

El Museo Nacional de Colombia parte de una
atractiva presentacion, cuya pdgina principal se divi-
de en dos bloques principales, entre los que se ubi-
ca una barra de enlaces conteniendo informacién
bdsica del museo. De esos dos bloques centrales,
uno estd dedicado a "la pieza del mes", lo cual es in-
dicativo de una voluntad de marcar la actualidad

permanente del portal del museo, en una dimen-
sién que no hemos apreciado en otras paginas web
de museos latinoamericanos. Esta "pieza", cuya foto
y comentario respectivos se incluyen, tiene un enla-
ce titulado "visitas comentadas a la pieza del mes",
en donde se apuntan dos horarios diarios para co-
nocer in situ la pieza real; vemos pues un ejemplo
en el que la pdgina web intenta servir de gancho
para que la gente se acerque al museo real. Otro
pequefio enlace de la pdgina principal, "consulte lo
nuevo", es una muestra mds del interés de actuali-
dad puesto por el Museo.

El otro bloque central presenta un corpus cientifico
de destacado nivel, a la altura del papel divulgativo
que el Museo ha venido marcando en los ultimos
afios, con un departamento de investigaciones dirigi-
do magistralmente por Beatriz Gonzalez, cuya labor
ha quedado explicitada en numerosas exposiciones
y sus catdlogos respectivos. Entre los enlaces "cienti-
ficos" campean una interesante historia del museo,
las colecciones, las exposiciones, los programas edu-
cativos y las publicaciones, sin obviar los dos enlaces
destinados a la arquitectura que refieren a la restau-
racién del edificio y al proyecto de ampliacién. En
casi todos estos enlaces se hallan hipertextos que
van componiendo una red de alto nivel cientifico,
muy Util para cualquier historiador que se interese
por el arte colombiano.

Es esta la forma en que un museo virtual puede
convertirse en una herramienta para el investigador
de arte. Debe indicarse que la presencia de los mu-
seos virtuales y de lo que podrfamos llamar archivos
o repositorios virtuales, favorecen mds la tarea del
historiador del arte preocupado por los anilisis de
tipo conceptual, que la del que se inclina por la ver-
tiente formalista, la cual, aunque se enriquece de da-
tos vdlidos para el desarrollo de su labor, pierde
bastante terreno. Como sefiala José Ramdn Alcalg,
"Valores como textura, escala o tactilidad, ya no re-
presentan gran cosa en la valoracién del hecho ar-
tistico. Otros, como sensitividad, color, autorfa, han
modificado sustancialmente sus contenidos" '2.

En el Museo de Arte de Lima encontramos varias se-
mejanzas con el modelo colombiano, sobre todo en el
papel de divulgacidn cientffica que alcanza en su pagina
web. En la parte inferior de la portada de este museo
virtual se encuentra una herramienta de enorme utili-
dad, verdaderamente ejemplar para otros museos de su
condicidn; se trata de un enlace titulado "mapa del web"
que nos permite facilmente ubicar cada una de las pagi-
nas y subpdginas que componen el museo. Los enlaces
que se proponen tienen gran valor e interés, destacando
los de "historia y organizacién", el novedoso "conserva-
cidn y restauracién” que incluye el programa "recuperan-
do las obras del museo" (1997 a la fecha) vy el referido a
la "biblioteca y archivo" con subenlace al "catdlogo elec-
trdnico” de la institucion. En cuanto a la coleccién, pode-
mos sefialar dentro de la "exhibicién permanente” las 4
paginas dedicadas al "arte del siglo XX" y las 7 de "arte
contemporaneo”, con textos cientfficos y algunas (pocas)
imdgenes digitalizadas y ampliables.

169



PH Boletin 38

Vimos con anterioridad el alto papel cientifico que
desarrollan dos museos como el de Arte de Lima,
y en especial del Museo Nacional de Colombia. Es-
te Ultimo pafs presenta una experiencia aun mds in-
teresante desde el punto de vista de la investiga-
cién, un modelo que estimamos Unico dentro del
continente y cuya progresién en el tiempo marca
una linea decidida hacia el modelo de museos vir-
tuales que consideramos deberemos alcanzar en el
futuro. Se trata de la Coleccién Banco de la Repu-
blica, ligado a la Biblioteca Luis Arango de Bogotd,
a la que se accede a través del enlace "museums
directory" (Colombia 39; www.banrep.gov.co/blaa-
virtual/letra-d/dirmus/museos.htm). En la parte in-
ferior de la pdgina que se abre se encuentra otro
enlace, "Biblioteca Luis Angel Arango", que nos lle-
va a su vez a un menu en el que encontramos las
"Colecciones Banco de la Republica"; de ellas nos
interesa detenernos en la "coleccién permanente
de artes pldsticas", la "Donacién Botero" y la "visita
virtual". En cuanto a la "coleccién", una atractiva
férmula de busqueda alfabética permite entrar a
cada uno de los autores que tienen obra en la ins-
titucién. A partir de alli hay enlaces para cada una
de sus obras y para "ver més sobre el autor" su-
benlace que nos lleva a una pdgina donde aparece
una fotografia del artista y dos subenlaces mds, de
gran utilidad: "bibliograffa" y "pdginas en la red so-
bre el artista", que permiten acceder a un tercer
nivel de informacidn. La informacién bdésica y lo
cientifico van inteligentemente de la mano.

La "Donacién Botero", si bien por la envergadura de
la misma como por la del artista que la propicié me-
recen un enlace principal aparte, como de hecho
ocurre, mantiene una perfecta unidad estructural
con las obras de la "coleccidn", con clasificacidn simi-
lar e iguales enlaces, lo cual puede verse si accede-
mos por una de las cuatro opciones que se nos faci-
lita, en este caso la referida a "autores". En cuanto a
la "visita virtual", permite recorrer a partir de un di-
sefio de planta, las distintas salas reales de la institu-
cién. Al ingresar en una de ellas, podemos hacer un
recorrido rotativo a partir de las flechas del ordena-
dor, con el plus afiadido de que al pinchar cada una
de las obras contenidas en una sala obtenemos al
instante informacién sobre ella.

En consonancia con esta magnffica informacion que
proporciona la seccidn artistica de la Biblioteca Luis
Arango, debemos destacar el aporte cientifico mds so-
bresaliente de la institucidn, la "biblioteca virtual', a la
que podemos acceder a través de un pequefio enlace
que aparece en la parte inferior del menu desde el
que partimos. No nos referiremos detalladamente a
ella para no descentrarnos de nuestro objeto especffi-
co de estudio que son los museos. Sélo diremos que
se trata de un gran menu de mendes que nos permite
un acceso de facil manejo, no obstante su amplitud y
complejidad, dirfamos casi infinito, a las posibilidades
que nos ofrece internet. Allf podremos encontrar in-
formacion de arte, museos y todos los aspectos de la
cultura virtual que nos puedan ser de utilidad para las
tareas de investigacién y conocimiento.
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Apartandonos ya de los museos a los que considera-
mos de real envergadura dentro de la comunidad mu-
sefstica latinoamericana, haremos una breve parada en
rescatar tres museos de artistas, cuyos objetivos, lejos
de la magnificencia y el cardcter colectivo de los anali-
zados, permiten y aspiran a hacer conocer a fondo la
obra de un artista en particular Nos interesa no sola-
mente por mostrar sus diferencias con los modelos de
los "museos importantes" sino también porque este
modelo va en camino de multiplicarse en el continen-
te latinoamericano. Si el museo virtual ayuda al museo
real, como se sefialé en otra parte de este trabajo, es-
to se hace mds evidente en el caso de los museos pe-
quefos, de cuya existencia nos podemos hacer eco a
veces sdlo en la red, ya que muchos de ellos no sue-
len aparecer en el limitado espacio de la convencional
gufa turistica por falta de entidad.

Para este breve andlisis, utilizaremos como muestras
los museos de Xul Solar (Argentina 22; www.xulso-
larorg.ar), Armando Reverdn (Venezuela, 4; www.cy-
berven.com/reveron) y el de Céndido Portinari (Brasil
|7, www.casadeportinari.com.br). De los tres citados
el mds atractivo es el primero de ellos, creado en
1999. Se trata de un museo virtual de destacado con-
tenido cientifico, que nos recuerda al The Virtual Die-
go Rivera web museum (México 4; www .diegorive-
ra.com/index.html), con una barra de informacién en
la parte superior conteniendo enlaces dedicados a las
exposiciones realizadas por el artista, listado de textos
propios y ajenos sobre su obra, y, en el caso de Xul
Solar, la transcripcidn de tres de ellos, realizados por
Jorge Luis Borges, Rafael Squirru y Natalio Povarché.
Propone asimismo distintos recorridos por el museo y
presenta, divididas en tres periodos, la casi totalidad
de las obras normalmente expuestas en su version di-
gital; en total son 88, nimero que comparado a las 73
que presenta el Museo Nacional de Bellas Artes, nos
habla a las claras del interés puesto por la institucion
en la difusién de su patrimonio. Consideramos a este
museo virtual un modelo perfecto a seguir por muse-
os de artistas (en Espafia se utiliza més el concepto de
Casa-Museo) y museos de pequefio calado. Quizd
apuntarfamos una sola objecién, facilmente subsana-
ble: echamos en falta un enlace que refiera al magnffi-
co edificio del Museo, obra del arquitecto Pablo Beitia
que fue premiada en la | Bienal Iberoamericana de Ar-
quitectura (Madrid, 1999), uno de los ejemplos mas
notables de arquitectura de museos de cuantos exis-
ten en el continente!3.

En cuanto a los otros dos mencionados, sus conteni-
dos se asemejan al de Xul Solar, aunque en menor
escala cientifica; ambos contienen enlaces sobre la
trayectoria biogrdfica de los artistas, a su vez con su-
benlaces en el caso de Reverdn, noticias institucio-
nales y coleccion del museo. Como portal, el de Re-
verdn se presenta mds atractivo visualmente que el
de Portinari, aunque en informacién corren parale-
los. El de Portinari presenta tres miradas diferentes
sobre el artista rescatando su labor como politico,
poeta y disefiador, ademds de una relacién sobre el
"acervo" dividida segln los espacios reales del edifi-
cio; las imdgenes digitalizadas carecen de buena cali-
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dad. Como dato curioso, puede apuntarse que hay
un enlace de cardcter interno sobre la ciudad paulis-
ta de Brodowski, donde se encuentra el museo.

Un dltimo apartado en este estudio estard dedicado
a las experiencias que suponen los "museos digitales",
sin presencia fisica en el mundo real, pero que van
consolidando una trayectoria en la red. En este apar-
tado, sin duda, el modelo mds brillante se localiza en
Uruguay, v se trata del MUVA, magnffica iniciativa de
la historiadora y critica Alicia Haber apoyada por el
principal diario uruguayo, El Pafs, y consolidada con la
tarea interdisciplinar de arquitectos, disefiadores e
historiadores, como se analizard mds adelante. En di-
cho caso se trata de un edificio de naturaleza "digital"
que alberga obras de cardcter "virtual".

Antes de tratar este caso, consideraremos otras ins-
tituciones "digitales”, entre los que podemos sefialar
el MVAB, Museu Virtual de Arte Brasileira
(www.museuvirtual.com.br) y el MAV, Museo de Ar-
te Virtual (Chile, 8; www.mav.cl), que por aquella ca-
rencia de existencia fisica sus nominaciones de "vir-
tual" no corresponderfan con sus verdaderos
caracteres de "digital", siguiendo los pardmetros de
andlisis expuestos en este estudio. Mds alld de las
denominaciones, algo que no es mds que anecddti-
co a estas alturas, tenemos ante nosotros dos expe-
riencias que podemos signar entre las mds destaca-
das de cuantas se producen en Latinoamérica.

Centrdndonos en el MVARB de Brasil, se trata de un
museo con doble vertiente virtual y digital, ademds
de bilinglie, creado en 1999 y sostenido con el pa-
trocinio de una empresa privada de conocido pres-
tigio y del Ministerio de Cultura de ese pafs. Hace
referencia a un promedio de 50.000 visitantes
mensuales, los que al ingresar a la pagina principal
del Museo se encuentran con un enlace directo a
una serie de artistas (también situados en la llama-
da "Sala Principal"), de los que se presenta una
obra con sus datos técnicos; muy escueto y sim-
plén para lo que se espera a priori. Mds pretencio-
so es el enlace "galerfa XXI" en el que se enlaza a
la obra de 9 artistas contempordneos, menos co-
nocidos, pero que introducen mds obras y hasta la
direccién de e-mail para ser contactados por quien
asi lo desee. Dos enlaces mds son destacables,
“ciencia y arte" que aporta textos con imagenes y
muchos hipertextos de utilidad, y "café museum"
con los subenlaces "sala de video", "nuevas tecnolo-
gias" y "panorama de arte brasilefio" que consigna
los eventos de arte mds importantes.

Pasando al MAV chileno, localizamos enlaces propios en
la parte inferior de la pdgina principal, entre los que
destacan por su originalidad los dedicados a “foro cultu-
ral', uno de los medios participativos mds relevantes en
su caso, Y el completisimo indice de webs de arte y cul-
tura dividido en temas. Como Unico inconveniente po-
demos sefialar en este caso la tardanza en abrir cada
una de las péaginas, debido seguramente a la pesadez de
las imdgenes incluidas, problema que no descartamos
pueda ser obviado con un ordenador mds potente que

los convencionales, como es el que utilizamos en nues-
tro caso. Los sefialados "foros de discusidn” o chats se
erigen en un factor aun no del todo desarrollado para
permitir una relacién més social en el ciberespacio. De-
be apuntarse que la mayorfa de los chats se plantean
por lo general fuera de los sitios de los museos, ya que
es una caracteristica mas ligada a las paginas surgidas de
emprendimientos privados, dvidos de atraer al publico y
por ende a los patrocinadores.

Esta realidad va pues en consonancia con uno de
los grandes objetivos finales, la participacién activa
del publico, que ha promovido la difusién de un
término cada vez mds habitual: |a "interactividad".
La red permite acceder a una nueva realidad, de
origen creativo, para contraponerse a la realidad
sefialada por Roberto Veldzquez: "...el Museo de-
termina la ordenacién de las colecciones vy las
orientaciones de comisarios y responsables de la
institucidn construyen una determinada estética,
con lo que el Museo no sdlo legitima las obras ex-
puestas sino que encauza una cierta interpreta-
cién" Lared y la informacién que ella ofrece,
que en el caso de los museos permite acceder a
obras que normalmente no estdn expuestas fisica-
mente en las salas del museo real, permite al usua-
rio interesado en crear nuevas lecturas a partir de

8. MAV, Museo de Arte
Virtual, Chile.
www.mav.cl

9. Acceso al MUVA,
Museo Virtual de Arte,
Uruguay. wwwa3.diarioel-
pais.com/muva
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10. Hall de Entrada del
MUVA, Uruguay.

|'I. Exposicién virtual
de Pedro Figari en el
MUVA, Uruguay.

las imdgenes, convertirse en cierta manera en una
especia de "comisario" a partir de sus gustos, su
entendimiento, o simplemente como un medio de
diversién, un factor esencial de la red que los mu-
seos no deben desdefiar por trivial que parezca.

Se habla pues de una idea aneja al concepto de "mu-
seo imaginado" ya que, como en el caso del MUVA
del que hablaremos enseguida, se trata de crear un
museo virtual con obras reales digitalizadas, cuya pro-
cedencia es variada. Los "museos imaginados" tienen
un parentesco con las ediciones de revistas y libros
conteniendo imédgenes de obras de arte, en grabados
o fotograffa, tendencia que comenzd a acentuarse en
el siglo XIX'y que ya desde hace varios afios nos
ofrece a través de libros de impecables ilustraciones a
color un amplio cmulo de imdgenes de obras de ar-
te, acompafiados en muchos casos por sélidos textos
cientificos de andlisis e interpretacién. Cabria enton-
ces preguntarse qué ofrece un "museo virtual" que
no ofrezca un buen libro de arte. Si bien es cierto
que la imagen digitalizada a la que accedemos a tra-
vés del ordenador no alcanza la calidad impresa en
papel, el "museo virtual" tiene otros atributos: por un
lado la capacidad ilimitada de informacidn, aspecto
que se vincula al formato CD ROM, cuya capacidad
de archivo, las mds de las veces cémodamente pre-

2 MUSED VIRTUAL DE ARTES EL PAIS - PLANTA BAJA - Microsalt Internet Explorer
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sentada, es incuestionable!5. Se habla de la posibilidad
de que en un futuro termine por reemplazar a los li-
bros editados sobre papel, lo cual aun se nos antoja
utdpico ya que vemos como muy lejana la supuesta
posibilidad de que la informdtica termine por almace-
nar demasiados siglos de publicaciones.

A favor de lo "virtual", podemos anotar la utilidad
que brindan los hipertextos, a los que ya hicimos re-
ferencia, y la posibilidad de alcanzar mds informacion
acerca de un tema o de una obra de arte con un
simple click del ratén sobre un enlace, faceta que no
nos estd permitido en un libro convencional. Otro
aun no cotejado debido a la falta de una perspectiva
histérica que lo sustente, es el tema de la conserva-
cién de las obras "reproducidas" y "digitalizadas"; sa-
bemos del desgaste que el uso y el tiempo puede
producir en un libro impreso, pero desconocemos a
ciencia cierta —aunque se hable de su supuesta pe-
rennidad- la verdadera duracién de la imagen digita-
lizada. El tiempo lo dird.

Una Ultima diferencia que podemos sefialar entre un
libro y un museo virtual, es la sensacién de movi-
miento que se puede experimentar en una "visita
virtual" a aquellos museos que lo permiten, pasando
de una sala a otra, en donde las obras aparecen col-
gadas como si de un museo real se tratara. En ho-
nor a la verdad, debemos decir que este ftem, mds
que vinculado a un cardcter cientifico, se emparenta
mads con el concepto de diversidn a los que se en-
tiende debe aspirar un museo virtual, a esa necesi-
dad de hacer atractivo un espacio destinado a los vi-
sitantes de la red.

Sirvan estas consideraciones para introducirnos en el
Ultimo museo que integra nuestro recorrido, el MU-
VA, Museo Virtual de Arte (Uruguay 20; www3.dia-
rioelpais.com/muva), el cual, debido a su impecable di-
sefio, puede decirse que se trata en s mismo de una
verdadera obra de arte digital. Para aludir a él nos val-
dremos directamente de textos que se incluyen en los
enlaces del museo, que ilustran suficientemente las ca-
racteristicas y contenidos del mismo'é. En primer lugar,
sefialar como uno de los objetivos principales la crea-
cién de un museo virtual, vinculado a la imposibilidad
de asumir la construccién de uno real: "La posibilidad
de construir un museo para las artes como los que
destacan en las grandes capitales metropolitanas del
mundo habria insumido mds de 40 millones de ddla-
res, cifra inalcanzable para la realidad uruguaya. Sin
embargo, los avances en materia de realidad virtual y
el desarrollo de Internet permitfan intentar la gran
aventura: disefiar ese museo imposible en forma vir-
tual, para ser puesto luego en Internet".

Dadas asf las cosas, el paso siguiente fue el de disefiar
el edificio del museo, que habrfa de tener una dimen-
sidn real-virtual, para lo cual se encargé el proyecto a
cuatro arquitectos. "A partir de los planos comenzé
el disefio, donde elaboradas texturas de pixeles en
miles de colores dan forma a paredes, escaleras, vi-
drios, veredas, techos, spots, e iluminacién virtuales.
(...). El drea edificada es 6000 m?2 y su ubicacién vir-
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tual es el sector sur-este de la Plaza de Cagancha, con
desarrollo de fachada sobre la plaza, Av. 18 de Julio,
calles Z. Michelini y San José. El edificio se desarrolla
en 5 plantas principales y 3 plantas menores, interco-
nectadas espacialmente a través de la utilizacién de
alturas multiples. La planta baja se vincula a la plaza
mediante un espacio de transicion en forma de pasi-
va, que oficia de basamento al desarrollo de fachada
superior, el que a su vez es rematado mediante una
falsa fachada porticada que respalda al patio de escul-
turas ubicado en la terraza".

De esta manera se llegd a concretar este museo
virtual, "cuya estructura es similar a la de los gran-
des museos metropolitanos del mundo: un hall de
ingreso, con acceso a escaleras y ascensores para
llegar a los seis pisos del edificio. En cada piso hay
un hall central al cual desembocan todas las salas
con muestras o exposiciones. Se puede ir de sala
en sala, o de piso en piso, utilizando diferentes me-
canismos de navegacidn que permiten largos reco-
rridos o rdpidos atajos. El usuario estard “dentro
de” una estructura edilicia con diferentes niveles y
espacios a explorar".

Solucionado el continente, llega el turno del conteni-
do y su montaje. Entre los cometidos esenciales del
MUVA "se encuentra reunir en el espacio virtual obras
que se encuentran en los talleres y las colecciones pri-
vadas, y que rara vez llegan a museos, centros de ex-
hibicién o galerfas. Ello incluye tanto a los artistas mas
emergentes como a los mds consagrados. Juntar esas
obras en un solo espacio real es muy dificil, practica-
mente imposible; un medio electrdnico-virtual permi-
te hacerlo. Quien visite el MUVA se encontrard con
todo tipo de exposiciones temporales, entrevistas, vi-
sitas a talleres, exhibiciones de creaciones virtuales y

Notas

expresiones multidisciplinarias. El MUVA ofrece ade-
mas una biblioteca y archivo con la mds amplia biblio-
graffa de arte uruguayo, abriéndose como un espacio
de consulta a todos los que quieran descubrir la apa-
sionante realidad del arte del Uruguay y de América
Latina". En cuanto al montaje se afiade: "Las obras vir-
tuales son colgadas o presentadas en las salas y reci-
ben la iluminacién adecuada"; gracias a la programa-
cién se puede "navegar por las salas, observar los
cuadros en primer plano, con zoom o desde lejos, ir
detrds de cada cuadro para conocer datos técnicos o
un andlisis de composicién de cada cuadro, con links
hacia andlisis mds profundos de toda la obra, biograffa
del autor homenajeado, e informacidn general relativa
a los temas que aborda la muestra".

En definitiva, una experiencia alentadora, proyectada
y cristalizada en uno de los pafses mds pequefios del
continente latinoamericano, pero que supo afrontar a
través de la creacion de un espacio virtual la imposi-
bilidad de pensar en algo semejante o hasta muy infe-
rior en la realidad fisica. Queremos terminar con esta
ejemplar experiencia uruguaya para reflexionar acerca
de las posibilidades que ofrece Internet para los mu-
seos y el arte contempordneo, en un continente don-
de las distancias y las posibilidades econdmicas se eri-
gen en dos limitaciones demasiado frecuentes y
acentuadas. Ahora los museos cuentan con una he-
rramienta de difusién y desarrollo museoldgico vy
cientifico mds cercano a sus posibilidades reales de
gestion, la cual estd siendo crecientemente utilizada, y
que estd llamada a dar nuevos y valiosos frutos para
la cultura del continente y su conocimiento interno y
externo. Se traza asi un camino que creemos nos lle-
vard a la construccién de una nueva realidad cultural
a partir de la virtualidad, idea con la que comenza-
mos el presente estudio.
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