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INFORMACION A LOS PARTICIPANTES DE LAS CONDICIONES DE GRABAC

Conmotivodela suspensioemporalde la actividadpresenciaknla Universidadde Granada,
seinformade lascondicionegle participacionenla videoconferencigue a continuacionseva
a desarrollar

1. Lasesionvaa sergrabadaconel objetode serdifundidaconposterioridad

2. Se recomiendaa los asistentesque, si no desean ser visualizadospor el resto de
participantes desactivere inhabilitenla cAmarade sudispositivo

3. Quedaprohibida la captaciony/o grabacidonde la sesion,asi como su reproducciono
difusion, en todo o en parte, sea cual sea el medio o dispositivoutilizado, excluyendolo
realizadopor estacoordinacion Cualquieractuacionindebidacomportaraunavulneracionde
la normativavigente,pudiendoderivarseaspertinentesresponsabilidadekgales
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1. ¢ Quée es el proyecto 3Economy+?

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

KA2- Cooperacion para la Innovacion e Intercambio de Buenas Practicas

KA203- Asociaciones Estratégicas para la Enseianza Superior
2017 1 ESO1 KA203 038141

3 universidades, 3 paises, 3 especialidades y 3 idiomas

- Ortalegre

Universidad de Granada
(Campus de Melilla, Espafia)

Instituto Politécnico de Portalegre
(Alentejo, Portugal)

Universityof Malta
Institute Tourism, Travel & Culture, ITTC

Marketing

Turismo

“$Xg" UNIVERSIDAD — | L-Universita
::',,- 8. ; DE GRANADA Iﬁ'nnglfi:lgglﬁu?cn ta’ Malta

Economia y Negocios Espafiol

Portugués

English
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Desarrollo de
habilidades
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Fomento del
plurilingtiismo
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¥

Estudiantes con perfil internacional
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1. ¢, Qué es el proyecto 3Economy+7?  sietomerin
— Area de conocimiento: Economia y Empresa

— ldioma: Espanol

— IP: en Julio 2018 en Melilla

Area de conocimiento: Marketing

Idioma; Portugués
IP: en Julio 2019 en Portalegre

Estructura

Portalegre

Programas de movilidad internacional

— Area de conocimiento: Turismo
Idioma: Inglés
IP: en Febrero 2020 edsida

3.9 Ano

Practicas en Empresas Internacionales
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1.¢Qué es el proyecto 3Economy+? - il

Organizacion de Programas Intensivpesenciales en cada region con multitud de actividades formativas dirigidas

tener contacto con las companias

3+ A0 EUROPED Co-funded by the
DEL PATRIMONIO Erasmus+ Programme
ECONOMY CULTURAL of the European Union

INTENSIVE PROGRAMME
MELILLA

Marketing

. From
Tourism T b, 3rd
Caltare § of July to

S§G UNIVERSIDAD
"3 ' DEGRANADA

: L-Universita
) ta' Malta.

-m- mwm.

* MELILLA --»« i sl e

e Eczeanis, Lxpinoy ARPY.

BOG&in

JOJUNE
TJULY
2019

POLYTECHNIC OF PORTALEGRE

INTENSIVE

PROGRAMME

ECONOMY + TOURISM + MARKETING

POLYTECHNIC

T A :
" ag L-Universita UNIVERSIDAD
& oF poRTALEGRE (0} ' Matta B CrCRANADA

e Co-funded by th
3 Erasmus+ Programm
ECONOMY of the European Union

INTENSIVE PROGRAMME
MALTA

- MARKETING
ECONOMY
TOURISM

L-Universita
(LD ta' Malta FROM

17TH

: :g Map Of Malta

of February to

22nd

it of
EE&V{X,?XSX (1] February,2020

&

PRESENTACION DEL TRABAJO ANUAL, CONFERENCIAS DE PROFESIONALES y VISITAR VIVEROS EMPlI%ESARI



2. Objetivos




ofts Co-funded by the
3 . = Erasmus+ Programme -
ECONOMY 2 ] O bJ et I VO of the European Union

V - Disefiarun programaorientadoa la excelencisen tres areasde Ensefianza presencaal

Economia (Negocios, Marketing y Turismo) potenciando I

internacionalmentda formacionen los estudiosde Grada

Ensenanza online

¢, Comdo hemosconseguida?

- Trabajandocon los alumnos individualmente en entornos virtuales con uso de materiales e-learning
(objetivo: prepararlesparael teletrabajoy la autoformacion)

- Trabajandaen equiposformadosen gruposde alumnosde lostres paises

- Que hayanescuchadoa profesionalesde las administracionesy empresas(+30 profesionales)en temas
clavede economiafinancierosmarketingy turismo

- Utilizandosoftwareusadosen lasempresaqanalisidinanciero,marketingdigital y nuevosserviciosusados
enturismoenlanuevaeconomia4.0)

12
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3. Productos intelectuales (10) e

|O1. Manualde analisisegional

102. PlantillaCVcompetenciassEconomy+

~ |03. Repositoriadigitalde videos

|O4. Casogle estudio

|05. Plataformae-learning(LMSMoodle)y posteriorMOOC

106. Glosariode terminosen economiamarketingy turismointernacional

@ [ Be | B [ &

|O7. Buenagracticasen procedimientognternacionales

Todos los productos intelectuales estan interconectados y

se complementan para conseguir los objetivos del proyecto
14
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Manual analisisregional macroecondmicoy financiero, marketing y turismo (3 areas perifericas
europeas Alentejo,Maltay Melilla (Nuts lI-111)

Obijetivo: Clavegararealizarun analisisegional
Proceso

A) Busqueday revision sobre informaciondel territorio, determinacionde conceptos,indicadores,
objetivosy temporalidad

B) Desarrollodel analisis

Seleccionarindicadores, explicar interaccion, comparacion Uso software,
familiarizarsenormativasinternacionalesarmonizacioneconoémicacontable

y politicasturisticasinternacionales

O Emitirconclusionedinalesy recomendaciones

15
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3.1 101- Manual 3Economy+ i

3.1.1. MacroeconomidRegional(Nuts 2-3)

Analisismacroeconomicalel Alto Alentejo, Malta 'y Melilla, con
evaluaciorde susrecursosy revisionmatricesDAFO

Objetivo: 1) Mejorar la informacionmacroeconomicaegional, (p.
ej., divulgary corregir con rigurosidaddatos en Wikipedia)y 2)
Servirde guiade estudiosregionales

Proceso Analizary concretarlos 20 indicadoreso grupo de indicadoresprincipalesutilizando
estadisticaslescriptivagpararealizarcomparativas

Resultados Se emiten conclusiones(diagndstico)que explican sus situacionesy propuestasde

mejoras
17
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ECONOMY 3.1 101- Manual 3Economy+
3.1.2. Analisissconomicafinancieroempresadocales

Analisisde la situacionpatrimonialde una empresapara determinarsi
existe una correlacibnadecuadaentre lasinversionesy las fuentesde
financiamientoasicomoestudiarla rentabilidadgenerada

Obijetivo: Analizarla evolucion,gestiony deteccionde lasdebilidadesy
fortalezasde unaempresao inversion

Esta fotcde Autor desconocido esta bajo
licenciaCC BYD

Proceso:Analisis de las cuentas anuales y otro tipo de informacion contable a través de diferente
herramientas: porcentajes verticales y horizontales y ratios.

Resultados Diferenciasen el analisiseconomicafinanciero segun el sector de actividad de la

empresa
18
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3.1.2. Analisissconomicafinancieroempresadocales

Informe economico - financiero

CODERE ONLINE, SA
2018
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