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Conmotivodela suspensióntemporaldela actividadpresencialenla UniversidaddeGranada,
seinformade lascondicionesdeparticipaciónen la videoconferenciaquea continuaciónseva
a desarrollar:

1. Lasesiónvaa sergrabadaconel objetodeserdifundidaconposterioridad.

2. Se recomienda a los asistentesque, si no desean ser visualizadospor el resto de
participantes,desactivene inhabilitenla cámaradesudispositivo.

3. Queda prohibida la captación y/o grabaciónde la sesión,así como su reproduccióno
difusión, en todo o en parte, sea cual sea el medio o dispositivoutilizado, excluyendolo
realizadopor estacoordinación. Cualquieractuaciónindebidacomportaráuna vulneraciónde
la normativavigente,pudiendoderivarselaspertinentesresponsabilidadeslegales.

INFORMACIÓN A LOS PARTICIPANTES DE LAS CONDICIONES DE GRABACIÓN
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1. ¿Qué es el proyecto 3Economy+?

3 universidades, 3 países, 3 especialidades y 3 idiomas

Universidad de Granada 
(Campus de Melilla, España) 

Economía y Negocios Español

Instituto Politécnico de Portalegre 
(Alentejo, Portugal)

Marketing Portugués

Universityof Malta
Institute Tourism, Travel & Culture, ITTC

Turismo English

KA2 - Cooperación para la Innovación e Intercambio de Buenas Prácticas

KA203 - Asociaciones Estratégicas para la Enseñanza Superior
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1. ¿Qué es el proyecto 3Economy+?

ÁThe text demonstrates how 
your own text will look when 
you replace the placeholder 
with your own text.

ÁLŦ ȅƻǳ ŘƻƴΩǘ ǿŀƴǘ ǘƻ ǳǎŜ ǘƘŜ 
style and size of the fonts as 
ǳǎŜŘ ƛƴ ǘƘƛǎ ǇƭŀŎŜƘƻƭŘŜǊ ƛǘΩǎ 
possible to replace it by 
selecting different options.

ÁFor replacing the 
placeholder text you need 
to click on the placeholder 
text  and insert your own 
text.

Estudiantes con perfil internacional

Prácticas 
internacionales

Fomento del 
plurilingüismo

Desarrollo de 
habilidades 

profesionales
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Esel fomento de la innovaciónformativade alta calidad,mediantealianzasestratégicas
entre tres universidadeseuropeas,en el ámbitode lasCienciasSocialesy cuyaubicación
geográfica y peculiaridadessocioeconómicaslimitan el futuro profesional de los
estudiantes.

1.¿Qué es el proyecto 3Economy+? 



1. ¿Qué es el proyecto 3Economy+?

Estructura

Prácticas en Empresas Internacionales

Programas de movilidad internacional

M
e

lil
la

Área de conocimiento: Economía y Empresa

Idioma: Español

IP: en Julio 2018 en Melilla

P
o

rt
a

le
g

re Área de conocimiento: Marketing

Idioma: Portugués

IP: en Julio 2019 en Portalegre

M
si

d
a Área de conocimiento: Turismo

Idioma: Inglés

IP: en Febrero 2020 en Msida

1.º Año

2.º Año

3.º Año



1.¿Qué es el proyecto 3Economy+?
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Organización de Programas Intensivospresenciales en cada región con multitud de actividades formativas dirigidas a 
tener contacto con las compañías

PRESENTACIÓN DEL TRABAJO ANUAL, CONFERENCIAS DE PROFESIONALES y VISITAR VIVEROS EMPRESARIALES 
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2. Objetivo
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¿Cómolo hemosconseguido?

- Trabajandocon los alumnos individualmente en entornos virtuales con uso de materiales e-learning
(objetivo: prepararlesparael teletrabajoy la autoformación)

- Trabajandoenequiposformadosengruposdealumnosde lostrespaíses

- Que hayanescuchadoa profesionalesde las administracionesy empresas(+30 profesionales)en temas
clavedeeconomía,financieros,marketingy turismo

- Utilizandosoftwareusadosen lasempresas(análisisfinanciero,marketingdigital y nuevosserviciosusados
en turismoen la nuevaeconomía,4.0)

V - Diseñarun programaorientadoa la excelenciaen tres áreasde

Economía (Negocios, Marketing y Turismo) potenciando
internacionalmentela formaciónen losestudiosdeGrado.



3. Productos intelectuales     
(IO)
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3. Productos intelectuales (IO)

IO1. Manualdeanálisisregional

IO2. PlantillaCVcompetencias3Economy+

IO3. Repositoriodigitaldevídeos

IO4. Casosdeestudio

IO5. Plataformae-learning(LMSMoodle)y posteriorMOOC

IO6. Glosariode términoseneconomía,marketingy turismointernacional

IO7. Buenasprácticasenprocedimientosinternacionales

14

Todos los productos intelectuales están interconectados y 
se complementan para conseguir los objetivos del proyecto



3.1. IO1 - Manual 3Economy+ 

Manual análisisregional macroeconómicoy financiero, marketing y turismo (3 áreasperiféricas
europeas: Alentejo,Malta y Melilla (Nuts II-III)
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B) Desarrollodel análisis:

Seleccionarindicadores,explicar interacción, comparación. Uso software,
familiarizarsenormativasinternacionales,armonizacióneconómica,contable
y políticasturísticasinternacionales.

Objetivo: Clavespararealizarun análisisregional.

Proceso:

A) Búsqueday revisiónsobre informacióndel territorio, determinaciónde conceptos,indicadores,
objetivosy temporalidad.

C) Emitirconclusionesfinalesy recomendaciones.
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3.1 IO1 - Manual 3Economy+ 

Análisismacroeconómicodel Alto Alentejo,Malta y Melilla, con
evaluaciónde susrecursosy revisiónmatricesDAFO.
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3.1.1. MacroeconomíaRegional(Nuts2-3)

Resultados: Se emiten conclusiones(diagnóstico)que explicansus situacionesy propuestasde
mejoras.

Objetivo: 1) Mejorar la informaciónmacroecónomicaregional,(p.
ej., divulgary corregir con rigurosidaddatos en Wikipedia)y 2)
Servirde guiade estudiosregionales.

Proceso: Analizary concretar los 20 indicadoreso grupo de indicadoresprincipalesutilizando
estadísticasdescriptivaspararealizarcomparativas.
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3.1.2. Análisiseconómico-financieroempresaslocales

Resultados: Diferenciasen el análisiseconómico-financiero según el sector de actividad de la
empresa.

Análisisde la situaciónpatrimonialde una empresaparadeterminarsi
existeuna correlaciónadecuadaentre las inversionesy las fuentesde
financiamiento,asícomoestudiarla rentabilidadgenerada.

Objetivo: Analizarla evolución,gestióny detecciónde lasdebilidadesy
fortalezasde unaempresao inversión.

Proceso: Análisis de las cuentas anuales y otro tipo de información contable a través de diferentes 
herramientas: porcentajes verticales y horizontales y ratios.

Esta fotode Autor desconocido está bajo 
licencia CC BY-ND

https://asociacioneconomicapereira.wordpress.com/2013/05/20/que-es-un-analisis-economico/
https://creativecommons.org/licenses/by-nd/3.0/
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3.1.2. Análisiseconómico-financieroempresaslocales


