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I. CONCEPTOS GENERALES

Tema 1. Introduccidn a la Gestién y Planificacion Farmacéutica

1.1. Concepto de la asignatura.

1.2. Origenes y evolucion de la asignatura en los planes de estudios de la Licenciatura de
Farmacia, justificacion.

1.3. Bibliografia fundamental

Tema 2. Conceptos basicos de Economia

2.1. Principios fundamentales de los sistemas econémicos
2.2. Concepto de mercado

2.3.Clases de mercado

2.4.Peculiaridades del mercado farmacéutico

Tema 3. Farmacoeconomia

3.1. Concepto

3.2. Metodologia en la evaluacion econémica de los medicamentos
3.3. Medidas de costes y efectos

Tema 4. El precio de los medicamentos

4.1. Concepto y caracteristicas del medicamento como producto de consumo

4.2. Sistema de fijacion del precio de los medicamentos

4.3. Los margenes de beneficio del laboratorio, distribuidor y oficina de farmacia. Interpretacién
de porcentajes

4.4.El impuesto sobre el valor afiadido (IVA)

Tema 5. Peculiaridades en la fijacion del precio de determinados medicamentos
5.1. Medicamentos de autoconsumo

5.2. Especialidades de Especial Control Médico

5.3. Especialidades de Diagnéstico Hospitalario y las de Uso Hospitalario

5.4. Consideraciones econémicas del Envase Clinico

Tema 6. Medicamentos y precios en la Union Europea
6.1. El precio de los medicamentos en la Unidn Europea
6.2. Importaciones paralelas

6.3. Comercio exterior de medicamentos

Tema 7. Medicamentos genéricos

7.1. Especialidad farmacéutica genérica

7.2. Aspectos econdmicos del mercado de medicamentos genéricos
7.3.El sistema de Precios de Referencia

Tema 8. Medicamentos sin interés comercial

8.1. Medicamentos huérfanos. Concepto

8.2. Caracteristicas comerciales de los medicamentos huérfanos
8.3. Incentivos para su comercializacion



II._.GESTION EN LA INDUSTRIA FARMACEUTICA

Tema 9. La industria farmacéutica
9.1. Caracteristicas generales de la industria farmacéutica
9.2. Estructura de la industria: Fuerzas basicas

Tema 10. Logistica empresarial

10.1. Introduccion

10.2. Etapas en al evolucion de la logistica
10.3. Qué es la logistica empresarial.

10.4. Descripcion de actividades

Tema 11. Gestion de compras de materiales

11.1. Inventario del laboratorio

11.2. Requisitos para una adecuada gestion de compras
11.3. Regla de Pareto

Tema 12. Prevision de ventas

12.1. Introduccion

12.2. Prevision de demanda

12.3. Métodos de proyeccion de necesidades

12.4. Técnicas a considerar para el conocimiento de la demanda
12.5. Problemas especiales de prediccion

Tema 13. EI marketing en la industria farmacéutica

13.1. Introduccion

13.2. Funciones de la direccién de Marketing

13.3. Objetivos estratégicos a nivel de la cartera de productos

13.3.1. Modelo del Boston Consulting Group

13.3.2. Estrategia a seguir segin modelo BCG

13.3.3. Estrategias de marketing a nivel de ciclo de vida del producto
13.4. Segmentacion del mercado

Tema 14. Publicidad e informaciéon de medicamentos

14.1. Introduccion

14.2. Comunicacion

14.3. Medios de comunicacién

14.4. Investigacion de marketing farmacéutico. Fuentes de informacién

I11. GESTION EN LOS ALMACENES FARMACEUTICOS

Tema 15. La Distribucion Farmacéutica

15.1. Caracteristicas de los sistemas de distribucion farmacéutica.
15.2. Disefio de un almacén farmacéutico

15.3. Servicio al cliente

Tema 16. Politica de compras y ventas en los Almacenes Farmacéuticos
16.1. Gestién de compras

16.2. Gestion de ventas

16.3. Control de caducidades



IV.GESTION EN LA OFICINA DE FARMACIA
Tema 17. La farmacia como empresa
17.1. Introduccion
17.1. Concepto de rentabilidad
17.2. Parametros econdmicos a considerar en la apertura y en la adquisicion de una oficina de
farmacia

Tema 18. Gestion empresarial en la oficina de farmacia (I)
Marketing y Merchandising

18.1. Introduccion.

18.2. El consumidor

18.3. La oficina de farmacia frente al marketing

18.4. El merchandising

18.5. La venta. Técnicas

18.6. La competencia

Tema 19. Gestion empresarial en la oficina de farmacia (I1)
19.1. Gestién de compras

19.2. Informética y gestion en la oficina de farmacia

19.3. La farmacia y el Sistema Nacional de Salud

19. 4. Contabilidad

19.5. Fiscalidad de la oficina de farmacia

V. GESTION EN LA FARMACIA HOSPITALARIA

Tema 20. Gestion en la Farmacia Hospitalaria. (1)

20.1. Introduccion

20.2. Gestion en la adquisicion de medicamentos

20.3. Adquisicion de determinados medicamentos y otros productos sanitarios
20.4. Gestion en la recepcion de suministros

20.5. Almacenamiento

Tema 21. Gestion en la Farmacia Hospitalaria. (11)
21.1. Gestion en la elaboracion de medicamentos
21.2. Gestion en la dispensacion de medicamentos
21.3. Gestion econdmica
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