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En esta ponencia quiero presentar los factores detrás de un mayor protagonismo en los 
últimos años de la cultura pop(ular) asiática, no sólo en el nivel social sino también en 
el económico. La “globalización” trae consigo un mayor flujo y transacciones 
comerciales que internacionalizan patrones de consumo y comportamiento. No obstante 
no me referiré tanto a la incursión de estilos, gastronomía y cine asiático en culturas 
occidentales, como más al intercambio cultural y generación de estilos propios, 
recuperando tradiciones reinventadas que se están dando en diferentes países de la 
región. Todo ello conlleva una revitalización de ciertos sectores económicos así como 
un como un cambio en la ideología principalmente de las generaciones asiáticas más 
jóvenes. 
 


