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MEMORIA  DE LA ACTIVIDAD

El formato que se facilita es orientativo, por lo tanto puede no contemplar plenamente las peculiaridades de todas las justificaciones, máxime cuando las actuaciones objeto de la convocatoria son de características muy diferentes. Por esta razón, podrá incluir cuantos datos e informaciones considere convenientes para la adecuada explicación y justificación  de la acción realizada.

NÚMERO DE ACUERDO FECYT: CCT005-07-00719

TÍTULO DE LA  ACCIÓN: ¡ABRE TU CEREBRO! DESCUBRE LA NEUROCIENCIA COGNITIVA
DENOMINACIÓN DE LA ENTIDAD: GRUPO DE NEUROCIENCIA COGNITIVA, UNIVERSIDAD DE GRANADA

PERIODO DE REALIZACIÓN DE LA ACTIVIDAD: NOVIEMBRE 2007
DESCRIPCIÓN DE LAS ACTIVIDADES REALIZADAS

Amplia descripción de las acciones desarrolladas para la consecución de la actividad objeto de la ayuda, indicando,  a su vez,  el gasto económico asociado a las mismas.
1) Abre tu cerebro: Neurociencia en los institutos
Charla divulgativa en institutos de Granada: - Lunes 19 a las 10:30 en el Juan XXIII Chana - Martes 20 a las 10:20 en el Ángel Ganivet - Martes 20 a las 12.30 en el Fray Luis de Granada - Miércoles 21 a las 13.30 en el IES Albayzín - Jueves 22 a las 11:45 en el Francisco Ayala - Viernes 23 a las 12.40 en el Padre Manjón

http://www.ciencia2007.es/WebAC2007/AC_actividades_ficha.aspx?id=11824
GASTO: PROYECTOR+ORDENADOR: 2359 euros

2) Abre tu cerebro: Neurociencia en la calle

Actividades relacionadas con diferentes aspectos de la percepción, la memoria, las emociones, etc. Se expusieron maquetas en 3D para conocer la anatomía de nuestro cerebro y montajes audiovisuales, imágenes y sonidos que evocan diferentes emociones, se explicaron las técnicas de registro de la actividad cerebral y se realizaron experimentos con los que aprender más sobre cómo percibimos el mundo que nos rodea, por qué olvidamos o cometemos errores de memoria, etc. Los más pequeños aprendieron mediante juegos y actividades con las que consiguieron regalos (por ejemplo: colorearon láminas de cerebros, se hicieron fotos con la red de registro electrofisiológico cerebral puesta en la cabeza, etc.). Al público que asistió y participó en los talleres le regalamos camisetas, gominolas con forma de cerebro, colores, separa-hojas de libros, pegatinas y bolígrafos)

http://www.ciencia2007.es/WebAC2007/AC_actividades_ficha.aspx?id=11826
GASTO: MATERIAL FUNGIBLE, CARPA, CAMISETAS, OTROS GASTOS…(VER MEMORIA ECONÓMICA PARA DESCRIPCIÓN DETALLADA DE LOS GASTOS): 5771 euros

3) Abre tu cerebro: Neurociencia Cognitiva en el laboratorio

Jornada de puertas abiertas a grupos de 20 personas, visita a los laboratorios y conocimiento de los materiales con los que se trabajan, los métodos de recogida y análisis de datos, etc., 

http://www.ciencia2007.es/WebAC2007/AC_Actividades_Ficha.aspx?id=11827
CAMISETAS

4) Abre tu cerebro: Neurocientífico por un día

Participación individual junto con un miembro del grupo de investigación, en experimentos que se estén realizando para conocer “in situ” el trabajo diario de un investigador.

http://www.ciencia2007.es/WebAC2007/AC_Actividades_Ficha.aspx?id=11828
Camisetas
5) Abre tu cerebro: Neurociencia Cognitiva en internet

Coincidiendo con el nacimiento reciente de la revista electrónica de divulgación de la Ciencia Cognitiva en castellano (www.cienciacognitiva.org), publicamos una noticia sobre la Neurociencia Cognitiva publicitando nuestras actividades

http://medina-psicologia.ugr.es/cienciacognitiva/?p=11
También hemos creado una web de divulgación que dispone de contenidos desde el mes de noviembre, y que iremos completando durante este año siguiente de cara a la próxima semana de la ciencia

http://www.ugr.es/~neurocog/divulga/index.html
OBJETIVOS ALCANZADOS Y VALORACIÓN DE RESULTADOS

Descripción clara  y precisa de los objetivos que finalmente se han alcanzado, y explicación detallada del grado de cumplimiento de los objetivos inicialmente previstos.

A pesar de contar con un programa claramente ambicioso, creemos haber logrado el objetivo de dar a conocer la neurociencia cognitiva y las ciencias del cerebro a un gran número de público de todas las edades, especialmente los jóvenes. La divulgación en los institutos ha sido un claro éxito tanto en la asistencia como en los comentarios de los jefes de estudios y peticiones para el año que viene. Adicionalmente, la charla les ha servido a los alumnos para conocer la psicología y la carrera de investigador, como orientación profesional. También nos han pedido que la adaptemos para colegios de primaria.

La actividad en la calle fue muy laboriosa organizarla debido a nuestra inexperiencia en temas como alquiler de carpas, permiso del ayuntamiento, luz, montaje...aunque somos un grupo de personas numeroso y conseguimos poner todo a punto a tiempo. De hecho tuvimos un problema con el ayuntamiento de Granada, que nos asignó inicialmente una plaza muy céntrica y que después nos “arrebató” para dar prioridad a unas actividades sobre magia, que claramente compitieron con la nuestra. Gran parte de la publicidad estaba basada en el lugar inicial concedido. También hizo mucho frío para realizar la actividad en la calle. La asistencia de público fue menor de lo esperado, pero el que fue aprendió, disfrutó y participó. Recibimos una llamada del programa de televisión “Andalucía Directo”, pero al final decidieron hacer el reportaje sobre el espectáculo de magia. Sólo asistieron periódicos locales (el “Ideal”).

En las jornadas de puertas abiertas recibimos menos público del esperado, y la mayoría eran ya estudiantes de psicología, con lo que esta actividad no fue muy exitosa en cuanto al objetivo de difusión. Sin embargo, la difusión por internet ha sido y será un valor relativamente permanente.

En conclusión, para la semana de la ciencia del año que viene vamos a concentrar los esfuerzos en las dos actividades más exitosas: divulgación en colegios/institutos y en la calle (utilizando un local público ej. Parque de las ciencias, o alquilando un autobús itinerante), y seguiremos completando nuestra web de divulgación. Creemos que sería positivo coordinar nuestra acción con otras instituciones que tienen más experiencia (ej. Parque de las ciencias), y que la difusión mediática ha sido claramente insuficiente.

DESTINATARIOS

Alcance final de la acción con indicación del público al que se ha dirigido y datos cuantitativos de participación.

Esta información ya se ha facilitado a la hora de evaluar por internet cada actividad. No obstante, se adjunta resumen:

1) Abre tu cerebro: Neurociencia en los institutos: entre 70 y 150 por instituto. Aprox. 600 jóvenes en torno a los 15 años
2) Abre tu cerebro: Neurociencia en la calle: se iban alternando grupos de unas 30 personas de todas las edades, al menos unas 10 veces. Aprox. 300-400 personas contando con los grupos de niños que venían a colorear

3) Abre tu cerebro: Neurociencia Cognitiva en el laboratorio: 6

4) Abre tu cerebro: Neurocientífico por un día: 4

5) Abre tu cerebro: Neurociencia Cognitiva en internet: ¿? Pondremos un contador de visitas

PLAN DE DIFUSIÓN Y MATERIAL ELABORADO



Indicar cuál ha sido el plan de difusión realizado, y enviar  copia de los materiales elaborados y de los elementos de difusión realizados en la acción (folletos, invitación, anuncios, etc)

Folletos: trípticos y pegatinas que se repartieron en los institutos y por las calles del centro en los días de la actividad de la calle

Pósters: se colgaron en facultades, comedores universitarios, institutos, tablones de anuncios.

Camisetas: se entregaron en los institutos

Anuncios de prensa y en la web:

http://medina-psicologia.ugr.es/cienciacognitiva/?p=11
http://prensa.ugr.es/prensa/campus/prensa.php?nota=4147
http://www.agendadegranada.es/infoevento.php?id=2937
http://www.ugr.es/~neurocog/divulga/index.html
http://www.ciencia2007.es/WebAC2007/AC_buscadorActividades.aspx
PRESUPUESTO DETALLADO




Indicar en la tabla adjunta, el presupuesto solicitado inicialmente, la cantidad concedida y el importe finalmente ejecutado, señalando, si las hubiera, las posibles desviaciones entre las partidas inicialmente solicitadas y finalmente justificadas. En relación a las posibles desviaciones, se admitirá una variación de hasta un 10% del total concedido  entre partidas. En el caso de que se supere dicho porcentaje será necesario justificar adecuadamente dicha desviación en la memoria económica, explicando las razones que la han motivado.
	PARTIDAS PRESUPUESTARIAS

(Indicar nº factura): ver archivo Excel
	IMPORTE SOLICITADO A FECYT
	IMPORTE CONCEDIDO
	IMPORTE JUSTIFICADO
	DESVIACIÓN ENTRE PARTIDAS

	COSTES DE PERSONAL DEDICADO A LA ACCIÓN
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	MATERIAL FUNGIBLE
	1000
	
	3070,33
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	APARATOS Y EQUIPOS
	8700
	
	2357,62
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	OTROS GASTOS
	5300
	
	2700,10
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	TOTAL 
	15000
	8000
	8128,05
	128,05
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